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Be a pioneer with us

We are a provider of specialized information and communication solutions to German industry.  

With our 26 strong media brands (print and digital) and more than 90 events a year, we zero in on the top 

decision-makers in the manufacturing, automotive, electronics and chemical sectors.

We have platforms for other pioneers that offer all the key channels (digital, print, event and services) for  

a holistic approach to marketing. That makes us a reliable partner when it comes to communicating  

with your target group. Every day, we work to position your company as effectively as possible within the 

market with individualized, creative concepts, guiding your company to success.

26

media 
brands

©

2.2 mil. 

Copies  
distributed  
per year

90

events  
per year

8,500

event  
participants 
per year

70,000 

newsletter 
subscribers

1.4 mil. 

page views  
per month

500,000 

active users 
per month
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Our future: the automotive media network

Our brands’ journalistic competencies are directly meshed with one ano-

ther. We are bundling our expert knowledge into a cross-location editorial 

team that reports critically and with editorial independence. Throughout the 

world, the auto industry continues to undergo the greatest transformation in 

its history. Serious changes are resulting from the new expectations for the 

mobility and powertrains of tomorrow, the digitalization of production, and 

cross-product tech trends involving issues such as Big Data, artificial intelli-

gence and cybersecurity. 

To a growing degree, digital services are supplementing traditional business 

models as new players from the world of Big Data provide unprecedented 

dynamism in the market and are increasingly driving innovation in mobility 

services. The automotive media network addresses this disruption and inno-

vation within the sector with a holistic approach to new processes, solutions, 

strategies and technologies. .

Our brands reach experts in the industry: 

Print and e-Paper: 19,456 (AP: 7,847 + 11,609) reached readers

Digital: 203,283 page impressions (AP 167,604 + aIT 35,679)

Newsletters: 20,145 (AP 16,121 + aIT 4,024) subscribers

Copies per edition or visitor totals per month (in each case based on 

annual average between 07/22 and 06/23), according to Google Analytics.

Auto industry 

of the future
Strategy.

Technology.

Connected

Mobility.

Management.

Factory.

Tools.

Technology.
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Drängende Systemfragen
• Aufholjagd – deutsche Autobauer wollen mit Softwarevorreiter Tesla gleichziehen

• Balanceakt – rechtes Maß zwischen Eigenleistung und Knowhow aus der Tech-Welt

• Grenzlinie – wichtige Schnittstellen zum Kunden bleiben eigenes Hoheitsgebiet

Software im Auto: Strategien auf dem Prüfstand

Big Data & KI: Smarte Datenanalyse und Machine Learning im Realitäts-Check
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Interview. Mann+Hummels 
CIO Alexander Stamm 
spricht über die digitalen 
Herausforderungen beim 
Traditionszulieferer

Carsharing. Die Prognosen 
sind nicht schlecht, doch bei 
einigen OEMs ist die Liebe 
verblasst: Geteilte Mobilität 
wird in der Branche ganz   
unterschiedlich bewertet
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Our events

The events from automotiveIT and Automobil Produktion have been awarded excellent ratings by participants for the past years due to quality, 

organization, networking and content. That is our ultimate goal! And we measure ourselves against this at every event. With editorial support and 

top-class speakers, the networking at our events is unique.

Latest topics - outstanding speakers - first-class networking. We connect people!
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automotiveIT Kongress

Berlin · October 01, 2024

The automotiveIT congress focuses on business IT in automotive 

and supplier companies. automotiveIT illuminates how business IT, 

under the influence of digitalization and new technologies are sus-

tainably changing business processes and the way across all areas from 

development to sales.

Detailed information on page 31.

www.automotiveIT-kongress.eu 

automotiveIT car.summit - Engineering meets IT

Munich · November 05, 2024

automotiveIT is continuing to develop the Connected Car Innovation 

Summit. The new automotiveIT car.summitis focusing even more on 

the software-defined car and the collaboration between engineering 

and IT experts at automakers worldwide who must deal with the huge 

challenges posed by the automobile of the future.

Detailed information on page 33.

www.carsummit.de

Mobility Circle

Munich · November 06, 2024

The Mobility Circle as an overarching platform of business, politics 

and science looks at solutions for sustainable mobility in the future 

and this year also puts forward the thesis that it is necessary for effec-

tive political orchestration and control on the basis of socially accepted 

governance on the basis of socially accepted goals.

Detailed information on page 35.

www.mobility-circle.com

Automobil Produktion Kongress

Munich · May 16/17, 2024

The Automobil Produktion Kongress focuses on digital production 

and its implications for logistics and purchasing. More than ever, the 

current crisis shows how dependent auto manufacturing is on relia-

ble production networks. The transformation of production requires 

deep-seated partnerships between OEMs, suppliers and players from 

the digital world.

Detailed information on page 28.

www.automobil-produktion-kongress.de

Design4Production      

Munich · May 15, 2024

From silos to collaborations between vehicle design, R&D and 

manufacturing planning.

The DESIGN4PRODUCTION facilitate the collaborative spirit 

of exchange, learning and shared creativity that the automotive 

industry needs to success.

www.design-4-production.com

PRESENCE

PRESENCE

PRESENCE

PRESENCE

PRESENCE

TThhehe iinddususttry suummmmititt
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AUTOMOBIL PRODUKTION 

Production, logistics and purchasing – Automobil Produktion reports all about the intelligent, 

flexible and sustainable manufacturing of the future. We provide readers, viewers and followers 

with a knowledge edge that will help them in their professional environment. Trade magazine, 

online portals, webcasts, newsletters, events - Automobil Produktion is regarded as an institu-

tion in the automotive and supplier industry in German-speaking countries. We follow a clear 

journalistic approach: The editorial team provides first-hand news, background information 

and analyses, thus supporting management in its decisions. 

The plant and production managers and dicision-makers in factories and the trades can espe-

cially feel the impact of the transformation in the auto industry. The phase-out of internal 

combustion engines is on its way – as is the need to produce e-vehicles in large volumes. Even 

automotive manufacturing processes have taken the path of decarbonization.  One thing is 

clear: It will be impossible to get around digitalization in the factory of the future. We are going 

to keep up with these exciting trends. Automobil Produktion is paying special attention to the 

locations – namely the plants of automakers and suppliers – where innovations are taking pla-

ce, efficiency is increasing, and strategies are brought to life. 

Be there and become part of our community. 

Pascal Nagel

Editor-in-Chief

Yannick Tiedemann

Deputy Editor-in-Chief
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Interview Seat _ ManagementManagement _ Interview Seat

Herr Haupt, welche Stadt gefällt Ihnen eigentlich besser: 
Barcelona oder Pamplona? 
(Lacht) Eine gemeine Frage! Die kann ich unmöglich zuguns-
ten einer der beiden Städte beantworten. Der Vergleich ist 
auch nicht fair. Barcelona und Pamplona sind völlig unter-
schiedliche Städte. In Pamplona lebt es sich sehr ruhig, die 
Lebensqualität ist hoch, die Menschen unglaublich nett, offen 
und hilfsbereit. Dafür fehlt im Vergleich zu Barcelona das 
internationale Flair, auch das kulturelle Angebot. Ich bin also 
sehr gern mal hier, mal dort. 

Die Frage kommt nicht von ungefähr: Sie sind erst vor 
wenigen Monaten von Volkswagen Navarra in Pamplona 
zu Seat nach Barcelona gewechselt, sind dort nun Vor-
stand für Produktion und Logistik. Welche Lehren aus 
Pamplona haben Sie mitgenommen? 
Ich war zuvor bereits bei Volkswagen in Portugal, kenne also 
alle drei Standorte auf der iberischen Halbinsel gut. Allen 
Standorten ist vor allem eines gemeinsam: Sie verfügen über 
eine ausgeprägte Lean-Kultur – aus wenig Ressourcen mög-
lichst viel herausholen. Natürlich gibt es auch Unterschiede, 
jeweils ganz eigene Herausforderungen. Deshalb bin ich über-
zeugt, dass es eine ganz ausgeprägte Kultur des Austausches 
geben muss. Die Standorte können und müssen voneinander 
lernen. Das hatte ich schon in Pamplona organisiert und das 
lebe ich nun auch in Barcelona. Die handelnden Personen 
spielen bei diesem Austausch eine zentrale Rolle. Ein Bei-
spiel: Die Personalrotation zwischen José Arreche und David 
García. Arreche, der vorherige Planungsleiter von Pamplona, 
verstärkt seit Oktober letzten Jahres unser Team, und García, 
der ehemalige Instandhaltungsleiter im Werk in Martorell, 

Nach Stationen bei Volkswagen in 
Portugal und Spanien verschlägt es 
Markus Haupt zurück zu seinen 
beruflichen Wurzeln nach Barcelona: Als 
Vorstand für Produktion und Logistik lenkt 
er nun die Fertigungsgeschicke von Seat. 
Im Interview mit Automobil Produktion 
spricht Haupt über die Besonderheiten auf 
der iberischen Halbinsel, gute Ideen vom 
Shopfloor und die logistischen Herausfor-
derungen der jüngeren Vergangenheit 

übernahm die Stelle als Planungsleiter in Pamplona. Das ga-
rantiert uns einen perfekten Informationsaustausch zwischen 
den Standorten. Das ist auch zwingend notwendig, denn wir 
werden bei der Elektromobilität künftig noch viel enger auf 
der iberischen Halbinsel zusammenarbeiten. 

Das bringt uns zur E-Mobilität. Wie sieht denn in Bezug 
auf den Produktionsverbund Ihre Elektro-Roadmap aus? 
Es ist bekannt, dass der Volkswagen-Konzern große Investiti-
onen auf der iberischen Halbinsel macht. Nicht nur im Fahr-
zeugbau, sondern auch mit der Gigafactory. Wir leiten den 
Small BEV Cluster für verschiedene Marken der Gruppe. Zwei 
Hebel müssen wir für den Übergang vom Auto mit Verbren-
nungsmotor zum elektrifizierten Fahrzeug umlegen. Auf der 
einen Seite sind das die technologischen Herausforderungen. 
Über alle Gewerke hinweg müssen wir Anpassungen vorneh-
men, brauchen beispielsweise neue Pressen im Presswerk. In 
der Montage werden wir eine dezidierte E-Linie einführen. 
Zwei Fahrzeuge auf einer Plattform mit einem hohen Anteil 
an Gleichteilen lassen sich auf einer eigenen Linie einfach am 
produktivsten fertigen. Der zweite Hebel – und den halte ich 
fast für wichtiger – ist der Mensch. Denn am Ende müssen die 
Beschäftigten auch in der Lage sein, diese neuen Fahrzeuge zu 
bauen. Wir investieren massiv in Weiterbildung und Umschu-
lung, haben verschiedene Module definiert. Denn am Ende 
werden die Veränderungen nicht für alle Mitarbeiterinnen 
und Mitarbeiter gleichermaßen hoch sein. 

Ihr Komponentenwerk wird sich sicher auch verändern? 
Richtig. Wir fertigen in El Prat Getriebe. Also planen wir, auch 
dort Elektrokomponenten für E-Autos zu bauen. Wir konnten 
bereits fünf Umfänge für das Werk gewinnen. Damit werden 
diese Bauteile künftig sehr nah an Martorell lokalisiert sein, 
was natürlich unseren Logistikkosten entgegenkommt. 

Die batterieelektrische Mobilität scheint als Ziel der 
Branche zementiert zu sein. Dennoch werden derzeit 
Rufe nach Wasserstoff und E-Fuels wieder lauter. Wie 
stehen Sie zur technologischen Offenheit? 
Wir fahren eine gemischte Strategie. Sie können die Weichen 
nicht sofort zu einhundert Prozent auf Elektromobilität stel-
len, das wird nicht funktionieren. Der Volkswagen-Konzern 
hat ein starkes Bekenntnis zur E-Mobilität abgegeben. Aber 
der beste Weg dorthin wird über Flexibilität gehen. Bei der 
Seat S.A. haben wir reine E-Autos wie auch Hybride in unse-
rer Palette geplant und wir rechnen auch weiterhin mit dem 
Verbrennungsmotor, so es die Rahmenbedingungen denn zu-
lassen. Warum tun wir das? Weil nicht alle Märkte, in denen 
wir vertreten sind, gleichermaßen gut auf die elektrische Zu-
kunft vorbereitet sind. In vielen Ländern ist die Infrastruktur 
noch lange nicht da, wo sie für einen Hochlauf der E-Mobilität 
sein muss. Und zur Wahrheit gehört auch, dass elektrische 
Modelle heute noch deutlich teurer sind als ihre Verbrenner-
Pendants. Nicht jeder Kunde kann sich das leisten. Für diese 
Übergangszeit wird Antriebsoffenheit das richtige Rezept sein, 
davon bin ich überzeugt. 

»Niemand kann ein 
Problem besser lösen als 
die Menschen, die jeden 
Tag darauf stoßen«

Markus Haupt, 
Vorstand Produktion und Logistik 
bei Seat S.A. Fo
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Management _ Interview Skoda

»Wir fertigen permanent 
am Kapazitätslimit«

Michael Oeljeklaus,
Vorstand Produktion und Logistik, 
Skoda Auto Fo
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Interview Hella _ Top 100 Automotive SuppliersTop 100 Automotive Suppliers _ Interview Hella

Hellas neuer Elektronikchef Jörg 
Weisgerber will den Zulieferer aus 
Lippstadt wieder stärker auf die eigene 
Ingenieurskunst einschwören – und das 
im Spannungsfeld harter wirtschaftlicher 
Zeiten und besonders herausfordernder 
Techniktrends wie dem autonomen 
Fahren oder der E-Mobilität

Herr Weisgerber, Sie sind erst wenige Wochen Chef der 
Elektroniksparte von Hella. Was war Ihre erste Amts-
handlung in der neuen Position?
Ich habe kurz vor der Auto Shanghai meine Position angetre-
ten. So hatte ich das Glück, Hella gleich auf der Automesse 
repräsentieren zu dürfen. Zugleich habe ich einen Einblick in 
unsere Werke und Entwicklungszentren in China bekommen. 
Das hat mir direkt zum Start den Blick geöffnet für das, was 
auf dem für uns so wichtigen chinesischen Automobilmarkt 
passiert, welche Chancen, aber auch Herausforderungen dort 
existieren. 

Wenn Sie auf Hella und im Speziellen die Elektronik-
sparte schauen: Gab es da etwas, bei dem Sie sofort 
gesagt haben: Das möchte ich anders machen?
Zunächst kenne ich die Elektroniksparte aus meiner bisheri-
gen Tätigkeit als Chef der Sparte in Amerika bereits sehr gut. 
Dennoch war es für mich wichtig, zu hören und zu verstehen, 
insbesondere wo global Herausforderungen liegen. Generell 
ist es mir wichtig, dass wir uns bei Hella noch stärker auf un-
sere traditionellen Stärken besinnen – also vor allem unsere 
Entwicklungs- und Ingenieursleistung. Hier wollen wir Bench-
mark sein und bleiben und mit unseren Engineering Services 
die heutzutage hochkomplexen Produkte für unsere Kunden 
weiter optimieren.

Sind in der Vergangenheit vielleicht falsche Pfade einge-
schlagen worden?
So würde ich das auf keinen Fall formulieren. Die Entwick-
lungsleistungen standen immer im Fokus. Was vielleicht 
ein wenig unterschätzt wurde – und das gilt übrigens nicht 
nur für Hella –, ist die steigende Komplexität in den letzten 
Jahren. Im Bereich Standardisierung haben wir beispielsweise 

»Wir müssen uns auf 
unsere traditionellen Stärken 
besinnen«

Jörg Weisgerber,
Geschäftsführer Elektronik
bei Hella
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Stadt gefällt Ihnen eigentlich besser:
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der Montage werden wir eine dezidierte E-Linie einführen.
Zwei Fahrzeuge auf einer Plattform mit einem hohen Anteil
an Gleichteilen lassen sich auf einer eigenen Linie einfach am 
produktivsten fertigen. Der zweite Hebel – und den halte ich
fast für wichtiger – ist der Mensch. Denn am Ende müssen die
Beschäftigten auch in der Lage sein, diese neuen Fahrzeuge zu
bauen. Wir investieren massiv in Weiterbildung und Umschu-
lung, haben verschiedene Module definiert. Denn am Ende
werden die Veränderungen nicht für alle Mitarbeiterinnen 
und Mitarbeiter gleichermaßen hoch sein.

Ihr Komponentenwerk wird sich sicher auch verändern? 
Richtig. Wir fertigen in El Prat Getriebe. Also planen wir, auch
dort Elektrokomponenten für E-Autos zu bauen. Wir konnten 
bereits fünf Umfänge für das Werk gewinnen. Damit werden
diese Bauteile künftig sehr nah an Martorell lokalisiert sein,
was natürlich unseren Logistikkosten entgegenkommt.

Die batterieelektrische Mobilität scheint als Ziel der
Branche zementiert zu sein. Dennoch werden derzeit
Rufe nach Wasserstoff und E-Fuels wieder lauter. Wie 
stehen Sie zur technologischen Offenheit?
Wir fahren eine gemischte Strategie. Sie können die Weichen
nicht sofort zu einhundert Prozent auf Elektromobilität stel-
len, das wird nicht funktionieren. Der Volkswagen-Konzern 
hat ein starkes Bekenntnis zur E-Mobilität abgegeben. Aber
der beste Weg dorthin wird über Flexibilität gehen. Bei der
Seat S.A. haben wir reine E-Autos wie auch Hybride in unse-
rer Palette geplant und wir rechnen auch weiterhin mit dem
Verbrennungsmotor, so es die Rahmenbedingungen denn zu-
lassen. Warum tun wir das? Weil nicht alle Märkte, in denen
wir vertreten sind, gleichermaßen gut auf die elektrische Zu-
kunft vorbereitet sind. In vielen Ländern ist die Infrastruktur 
noch lange nicht da, wo sie für einen Hochlauf der E-Mobilität
sein muss. Und zur Wahrheit gehört auch, dass elektrische 
Modelle heute noch deutlich teurer sind als ihre Verbrenner-
Pendants. Nicht jeder Kunde kann sich das leisten. Für diese
Übergangszeit wird Antriebsoffenheit das richtige Rezept sein, 
davon bin ich überzeugt.
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Management _ Interview Mercedes-Benz

»Wir haben eine neue Kultur 
der schnellen Entscheidungen 
etabliert«

Jörg Burzer, 
Mitglied des Vorstands, Produktion 
und Supply Chain Management, 
Mercedes-Benz Group AG Fo
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Our interviews

Major strategy interviews with key CIOs, software executives and digital strategists at automakers, supplier-partners and mobility providers are some of 

automotiveIT’s core elements.

AUTOMOBIL PRODUKTION   04_2022
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Skoda A
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1 Management

The automotive industry 

is facing the biggest 

transformation in its 

history. Automobil 

Produktion accompanies 

the change and provides 

exciting insights and 

background information.

2 Factory

Smart, flexible, sustainable - in 

the automotive production 

of today and tomorrow eve-

rything revolves around this 

triad. Automobile Production 

takes a look behind the 

scenes.

4 Technology

New vehicle technologies are having  

a decisive impact on how cars are  

manufactured. The shift to electromobility 

is just one of the many buzzwords.  

3 Tools

Modern manufacturing processes  

and equipment are the backbone  

of production. Automotive Production 

shows the most important trends.
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Interview Seat _ ManagementManagement _ Interview Seat

Herr Haupt, welche Stadt gefällt Ihnen eigentlich besser: 
Barcelona oder Pamplona? 
(Lacht) Eine gemeine Frage! Die kann ich unmöglich zuguns-
ten einer der beiden Städte beantworten. Der Vergleich ist 
auch nicht fair. Barcelona und Pamplona sind völlig unter-
schiedliche Städte. In Pamplona lebt es sich sehr ruhig, die 
Lebensqualität ist hoch, die Menschen unglaublich nett, offen 
und hilfsbereit. Dafür fehlt im Vergleich zu Barcelona das 
internationale Flair, auch das kulturelle Angebot. Ich bin also 
sehr gern mal hier, mal dort. 

Die Frage kommt nicht von ungefähr: Sie sind erst vor 
wenigen Monaten von Volkswagen Navarra in Pamplona 
zu Seat nach Barcelona gewechselt, sind dort nun Vor-
stand für Produktion und Logistik. Welche Lehren aus 
Pamplona haben Sie mitgenommen? 
Ich war zuvor bereits bei Volkswagen in Portugal, kenne also 
alle drei Standorte auf der iberischen Halbinsel gut. Allen 
Standorten ist vor allem eines gemeinsam: Sie verfügen über 
eine ausgeprägte Lean-Kultur – aus wenig Ressourcen mög-
lichst viel herausholen. Natürlich gibt es auch Unterschiede, 
jeweils ganz eigene Herausforderungen. Deshalb bin ich über-
zeugt, dass es eine ganz ausgeprägte Kultur des Austausches 
geben muss. Die Standorte können und müssen voneinander 
lernen. Das hatte ich schon in Pamplona organisiert und das 
lebe ich nun auch in Barcelona. Die handelnden Personen 
spielen bei diesem Austausch eine zentrale Rolle. Ein Bei-
spiel: Die Personalrotation zwischen José Arreche und David 
García. Arreche, der vorherige Planungsleiter von Pamplona, 
verstärkt seit Oktober letzten Jahres unser Team, und García, 
der ehemalige Instandhaltungsleiter im Werk in Martorell, 

Nach Stationen bei Volkswagen in  
Portugal und Spanien verschlägt es  
Markus Haupt zurück zu seinen  
beruflichen Wurzeln nach Barcelona: Als 
Vorstand für Produktion und Logistik lenkt 
er nun die Fertigungsgeschicke von Seat. 
Im Interview mit Automobil Produktion 
spricht Haupt über die Besonderheiten auf 
der iberischen Halbinsel, gute Ideen vom 
Shopfloor und die logistischen Herausfor-
derungen der jüngeren Vergangenheit 

übernahm die Stelle als Planungsleiter in Pamplona. Das ga-
rantiert uns einen perfekten Informationsaustausch zwischen 
den Standorten. Das ist auch zwingend notwendig, denn wir 
werden bei der Elektromobilität künftig noch viel enger auf 
der iberischen Halbinsel zusammenarbeiten. 

Das bringt uns zur E-Mobilität. Wie sieht denn in Bezug 
auf den Produktionsverbund Ihre Elektro-Roadmap aus? 
Es ist bekannt, dass der Volkswagen-Konzern große Investiti-
onen auf der iberischen Halbinsel macht. Nicht nur im Fahr-
zeugbau, sondern auch mit der Gigafactory. Wir leiten den 
Small BEV Cluster für verschiedene Marken der Gruppe. Zwei 
Hebel müssen wir für den Übergang vom Auto mit Verbren-
nungsmotor zum elektrifizierten Fahrzeug umlegen. Auf der 
einen Seite sind das die technologischen Herausforderungen. 
Über alle Gewerke hinweg müssen wir Anpassungen vorneh-
men, brauchen beispielsweise neue Pressen im Presswerk. In 
der Montage werden wir eine dezidierte E-Linie einführen. 
Zwei Fahrzeuge auf einer Plattform mit einem hohen Anteil 
an Gleichteilen lassen sich auf einer eigenen Linie einfach am 
produktivsten fertigen. Der zweite Hebel – und den halte ich 
fast für wichtiger – ist der Mensch. Denn am Ende müssen die 
Beschäftigten auch in der Lage sein, diese neuen Fahrzeuge zu 
bauen. Wir investieren massiv in Weiterbildung und Umschu-
lung, haben verschiedene Module definiert. Denn am Ende 
werden die Veränderungen nicht für alle Mitarbeiterinnen 
und Mitarbeiter gleichermaßen hoch sein. 

Ihr Komponentenwerk wird sich sicher auch verändern? 
Richtig. Wir fertigen in El Prat Getriebe. Also planen wir, auch 
dort Elektrokomponenten für E-Autos zu bauen. Wir konnten 
bereits fünf Umfänge für das Werk gewinnen. Damit werden 
diese Bauteile künftig sehr nah an Martorell lokalisiert sein, 
was natürlich unseren Logistikkosten entgegenkommt. 

Die batterieelektrische Mobilität scheint als Ziel der 
Branche zementiert zu sein. Dennoch werden derzeit 
Rufe nach Wasserstoff und E-Fuels wieder lauter. Wie 
stehen Sie zur technologischen Offenheit? 
Wir fahren eine gemischte Strategie. Sie können die Weichen 
nicht sofort zu einhundert Prozent auf Elektromobilität stel-
len, das wird nicht funktionieren. Der Volkswagen-Konzern 
hat ein starkes Bekenntnis zur E-Mobilität abgegeben. Aber 
der beste Weg dorthin wird über Flexibilität gehen. Bei der 
Seat S.A. haben wir reine E-Autos wie auch Hybride in unse-
rer Palette geplant und wir rechnen auch weiterhin mit dem 
Verbrennungsmotor, so es die Rahmenbedingungen denn zu-
lassen. Warum tun wir das? Weil nicht alle Märkte, in denen 
wir vertreten sind, gleichermaßen gut auf die elektrische Zu-
kunft vorbereitet sind. In vielen Ländern ist die Infrastruktur 
noch lange nicht da, wo sie für einen Hochlauf der E-Mobilität 
sein muss. Und zur Wahrheit gehört auch, dass elektrische 
Modelle heute noch deutlich teurer sind als ihre Verbrenner-
Pendants. Nicht jeder Kunde kann sich das leisten. Für diese 
Übergangszeit wird Antriebsoffenheit das richtige Rezept sein, 
davon bin ich überzeugt. 

»Niemand kann ein  
Problem besser lösen als  
die Menschen, die jeden  
Tag darauf stoßen«

Markus Haupt,  
Vorstand Produktion und Logistik  
bei Seat S.A. Fo
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len  gleiche Eingangshalle bis hin zur 
blitzweißen Fassade mit dem riesigen 
LED-Screen, über den tagein, tagaus 
das gleiche Image-Video läuft. Vor al-
lem aber sind es die Dimensionen, die 
den Unterschied machen: Während in 
Hethel mittlerweile wieder rund 2.000 
Mitarbeiter im besten Fall 5.000 Au-
tos bauen sollen, ist das neue Werk in 
Wuhan auf 2.400 wie so oft in China 

Global EV Production Center lautet 
der offizielle Name des eine Million 
Quadratmeter großen Komplexes mit 
Presswerk, Schweißhalle, Lackiererei, 
Endmontage und Qualitätskontrolle 
samt Kalibrierung für das üppige Sen-
sorset der Assistenzsysteme. Und der 
Unterschied zu Hethel könnte kaum 
größer sein – von der sechsspurigen 
Zufahrtsstraße über die kathedra-

1 Wuhan ist die erste Automobilfabrik, die dreidimensional mit einem digitalen Zwilling geplant wurde

2 Freilich gibt es auch hier das klassische Fabriklayout, wie etwa hier im Karosseriebau

Lotus ist in der Wuhan Economic and Technological Development Zone angesiedelt, wo bereits zahlreiche andere 
OEMs ihre Fahrzeuge fertigen

direkt neben der Produktion unterge-
brachte Werker und eine Kapazität von 
150.000 Autos im Jahr ausgelegt. 

Nur die Betriebsamkeit ist hier wie 
dort vergleichsweise bescheiden. „Zu-
mindest im Augenblick lassen wir es 
noch langsam angehen“, sagt Tan Xi, 
der die Fertigung verantwortet und 
bereits mehr als ein halbes Dutzend 
Fabriken in China aus dem Boden ge-

Lotus-Blühen
Geely wagt den Neustart in Wuhan. Während im britischen 
Hethel nur noch Sportwagen in homöopathischen Dosen 
gebaut werden, laufen im neuen Global EV Production 
Centre in Wuhan bald 150.000 Lotus pro Jahr vom Band
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 Ein Besuch bei Lotus in Hethel hat ein 
bisschen was von einer Zeitreise: Seit der 
chinesische Automobilgigant Geely nach 
Volvo und Proton auch den britischen 
Sportwagen-Produzenten übernommen 
hat, sind mehr als 100 Millionen Pfund 
in das englische Stammwerk geflossen. 
Aber verwinkelte Zufahrten, antiquierte 
Schlagbäume und flache Backsteinbau-
ten beamen Besucher zurück in die spä-

ten 1980er, als die Firma ihren letzten 
Formel-1-Titel gewonnen hat.

Doch der Blick zurück zählt nicht 
mehr, seit Geely vor sechs Jahren den 
englischen Patienten übernommen hat. 
Und am anderen Ende der Welt schaut 
man erst recht nur nach vorn. Denn hier 
in Wuhan, eine gute Flugstunde westlich 
von Shanghai, schickt Lotus seine Besu-
cher in die Zukunft. In der Wuhan Eco-

nomic and Technological Development 
Zone, in der schon zehn Autohersteller 
und 500 Zulieferer angesiedelt sind und 
über eine Million Fahrzeuge pro Jahr 
gebaut werden, hat Geely der britischen 
Tochter für rund eine Milliarde Euro 
eine neue Heimat gebaut und ihr so ein 
industrielles Biotop geschaffen, in dem 
Lotus zu einem globalen Luxushersteller 
für die Generation E aufblühen soll.
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weise Reduzierung der Ladeleistung zu, 
ohne die Mobilitätsbedürfnisse der Teil-
nehmer einzuschränken. 

Ein ähnliches Projekt treiben aktu-
ell auch BMW und der Energiekonzern 
E.On voran. Im Fokus steht hier vor al-
lem die Nutzung von Photovoltaik anla-
gen im Kontext von Privathaushalten. 
Im Umland von München testen aktu-
ell zwei Familien entsprechende Syste-
me. Dazu wurden Ladelösungen und 
Steuerungsboxen von E.On installiert, 
die speziell ausgerüstete i3 mit Ener-
gie versorgen. Bei Sonnenschein wird 
überschüssiger Solarstrom ins Fahr-
zeuge geladen, der bei Bedarf wieder 
in den Haushalt fließen kann. „Beson-
ders wichtig ist uns die Kundenfreund-
lichkeit der Anwendung. Daher erfolgt 
die Steuerung der Lade- und Entlade-
vorgänge automatisch und intelligent 
durch eigens entwickelte Soft- und 
Hardware“, erläutert Mark Ritzmann 
von E.On Innovation. Zentral sei die 
vom Tochterunternehmen GridX ent-
wickelte GridBox. Ein ähnliches Projekt 
mit größerem Umfang hatte BMW be-
reits im vergangenen Jahr mit dem KIT 
und Kostal unter Trägerschaft des Deut-
schen Zentrums für Luft- und Raum-
fahrt (DLR) gestartet. Insgesamt 50 i3 
wurden hierzu an Kunden übergeben. 

Nägel mit Köpfen macht neben Mer-
cedes-Benz mit einem Angebot für japa-
nische Besitzer des EQS auch Volvo mit 
dem EX90, der im November der Öffent-

Batterie im Elektrofahrzeug als mobile 
Powerbank, bringt uns das einen drei-
fachen Nutzen“, sagt Elke Temme, CEO 
von Elli. Erstens profitiere das Klima, da 
erneuerbare Energien gespeichert und 
so effizienter genutzt werden können, 
zweitens profitiere das Stromnetz, da 
das Auto zur Netzstabilität beitragen 
könne, und drittens könne der Kunde 
mit smartem Laden Geld sparen oder 
sogar zusätzliche Einnahmen erzielen.  

Audi und der Netzbetreiber Bay-
ernwerk Netz widmen sich seit April 
2021 der Frage, wie sich E-Mobilität, 
Netzsteuerung und Ladeverhalten opti-
mal vereinen lassen. In einer Testreihe 
wurden 20 Mitarbeiter des Bayernwerks 
mit einem Audi E-Tron und speziell aus-
gerüsteter Ladetechnik auf die Straße 
geschickt, um wichtige Erkenntnisse zu 
sammeln. In der Testzeit nutzten die 
Teilnehmer die Autos sowohl im Alltag 
als auch für Urlaube oder andere Fahr-
ten. Eine cloudbasierte Plattform von 
Venios ermöglichte dabei den virtuellen 
Zusammenschluss von Testhaushalten 
zu einem gemeinsamen Niederspan-
nungsnetz. Die Übermittlung der Daten 
zu den Verbräuchen für Haushalt und 
Ladevorgänge an das virtuelle Netzwerk 
fand in Echtzeit statt, so dass die aktu-
elle Netzauslastung bestimmt und der 
zusätzliche Leistungsbedarf realitätsnah 
nachgebildet werden konnten. 

Kürzlich veröffentlichte der Autobau-
er erste Ergebnisse aus den gesammel-
ten Daten: Das Potenzial, Ladevorgänge 
zu steuern und dabei einen netzdien-
lichen Effekt zu erzeugen, konnte im 
Feldtest bestätigt werden. In der Regel 
wurde nach Feierabend über Nacht ge-
laden, wodurch gerade in den Abend-
stunden die Netzauslastung in der Nie-
derspannung häufig sehr hoch gewesen 
sei. Eine Reduzierung der Ladeleistung 
in diesem Zeitraum habe somit bei ei-
ner hohen Gleichzeitigkeit der Ladevor-
gänge einen netzdienlichen Effekt. Die-
ser möglichen Ladedauer über Nacht 
von häufig über zehn Stunden bis zum 
Abfahrtszeitpunkt am nächsten Morgen 
stand meist eine benötigte Ladedauer 
von nur etwa drei bis vier Stunden ge-
genüber. Die lange Ansteckdauer über 
Nacht ließe demnach eine abschnitts-

Speziell ausgerüstete BMW-i3-Fahrzeuge werden über Ladelösungen und 
Steuerungsboxen von E.On mit Energie versorgt

In einem Feldtest konnte man bei Audi netzdienliche Effekte der Integration von E-Autos bestätigen

lichkeit vorgestellt wurde und bereits 
als Zwischenspeicher für Energie die-
nen kann. Die entsprechende Funktion, 
die zunächst auf „ausgewählten Märk-
ten“ angeboten werden soll, kann etwa 
dazu beitragen, Fahrzeuge exakt dann 
aufzuladen, sobald die Nachfrage und 
somit die entsprechenden Preise gerin-
ger sind. Einmal im Akku gespeichert, 
könne die Energie vielseitig genutzt 
werden, erklärt Olivier Loedel, Leiter 
Electrification Ecosystem bei Volvo. 
Autofahrer könnten unter anderem un-
terwegs ihr E-Bike aufladen oder wäh-
rend des Campingausflugs ein Outdoor-
Kochgerät anschließen. Während teurer 
Spitzenzeiten könne auch das Haus mit 
günstigem Strom aus dem Auto versorgt 
werden, außerdem lasse sich das Mo-
dell zur mobilen Ladestation für ande-
re Volvo-E-Autos umfunktionieren. Zur 
intelligenten Gestaltung der Ent- und 
Aufladung kommt ein Algorithmus in 
der App zum Einsatz, der die Haltbar-
keit der Akkus optimieren soll. 

Fahrzeuge können auch als Zwi-
schenspeicher zur Stabilisierung des 
öffentlichen Stromnetzes beitragen. 
Während das Fahrzeug zu Zeiten des 
Überschusses an erneuerbaren Energi-
en günstig geladen wird, lässt sich bei 
höherer Nachfrage in Spitzenzeiten 
Energie zurückverkaufen. Je mehr Au-
tos über entsprechende Systeme verfü-
gen, umso besser könne man Ladespit-
zen ausgleichen, heißt es bei Volvo.

Redakteur: Werner Beutnagel

Geben und Nehmen
Das Nutzen von Fahrzeugbatterien als Zwischenspeicher für  
das Stromnetz wirkte lange wie eine technologische Utopie.  
Nun setzen die ersten Autohersteller an, entsprechende  
Systeme in die Praxis zu bringen
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 Je mehr Elektrofahrzeuge produziert 
werden, umso mehr ungenutzte Spei-
cherkapazität steht – aktuell noch – an 
den Straßenrändern, in Garagen oder 
auf Parkplätzen herum. Dabei könnten 
Fahrzeugbatterien zu einem zentralen 
Baustein der Energiewende avancie-
ren, sofern sie denn in einem smarten 
Stromnetz als Puffer für erneuerbare 
Energien eingesetzt würden. Erste Au-
tobauer und ihre Partner haben bereits 
erkannt, dass die Einsatzmöglichkeiten 

von Fahrzeugakkus deutlich über den 
bloßen Antrieb hinausgehen.

Damit die stetig wachsende Men-
ge an E-Fahrzeugen schneller in das 
Stromnetz integriert werden kann, 
wollen unter anderem die Volkswagen-
Tochter Elli und die Elia Group zusam-
menarbeiten. Die Elia Group versorgt 
mit ihren Tochtergesellschaften in Bel-
gien (Elia) und im Norden und Osten 
Deutschlands (50hertz) 30 Millionen 

Endverbraucher und betreibt mehr als 
19.000 Kilometer Hochspannungslei-
tungen. „Der rasante Anstieg von Elek-
trofahrzeugen verstärkt die Notwen-
digkeit der Zusammenarbeit zwischen 
dem Strom- und dem Mobilitätssektor“, 
betont Chris Peeters, CEO des Unter-
nehmens. In den nächsten Jahren wol-
len Elli und Elia Kernelemente für die 
Integration von E-Fahrzeugen ermitteln 
und untersuchen, welche Vorteile sich 
daraus ergeben. „Verstehen wir die 
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Lackierverfahren _ ToolsTools _ Lackierverfahren

ten der Füllergrundierung. Das Auftra-
gen und Einbrennen des Füllers entfällt 
in diesem Fall und spart eine Trock-
nungsphase je Karosse.  

Weitere Maßnahmen sind am größ-
ten europäischen Produktionsstandort 
Dingolfing vorgesehen. So investiert der 
Hersteller 60 Millionen Euro in noch 
nachhaltigere Lackierprozesse. Das 
betrifft sowohl die Vorbehandlung als 
auch die kathodische Tauchlackierung 
(KTL), die Spritzkabinen und Trockner. 

 In den Produktionswerken der Auto-
mobilbranche verfolgen Coatingexper-
ten seit jeher das Ziel, eine attraktive 
Optik der Fahrzeuge mit optimalem 
Schutz des Fahrzeugexterieurs kosten-
effizient und umweltschonend in Ein-
klang zu bringen. Wechselnde Trends 
im Materialmix von Karosseriebautei-
len sowie der finalen Farbgebung der 
Außenhaut erfordern eine flexible Ver-
fahrenstechnik hinsichtlich Anlagenver-
fügbarkeit in Verbindung mit einem op-
timierten Material- und Energieeinsatz.

Die Oberflächenbehandlung und das 
Lackieren von Karosserie und Kompo-
nenten gehören nicht erst seit heute zu 
den Topthemen im Nachhaltigkeitsran-
king der Automobilhersteller und ihrer 
Zulieferer. Das Bekenntnis zur soge-
nannten Zero Impact Factory ist keine 
Sonntagsrede, sondern steht in allen 
Gewerken der Automobilproduktion 
im Pflichtenheft der Werksleiter. Die 
Anforderungen an die Lackierverfahren 
erhalten zu den klassischen Aufgaben, 
wie hohe Qualität und beste Prozesszei-
ten, eine weitere To-do-Liste: Schritt-
weises Absenken umweltrelevanter 
Kennwerte wie CO2-Emissionen, Ener-
gieeinsatz sowie Frischwasserverbrauch 
und Abluft bis zum Ersatz von organi-
schen Lösemitteln. 

Daher spielt im Tauziehen um vor-
zeigbare Umwelt- und CO2-Bilanzen 
neben der technischen Anlagenperfor-
mance ein reduzierter Energie- und 
Ressourcenverbrauch eine tonangeben-
de Rolle. Produktionsplaner wissen: 
Rund ein Drittel des gesamten Ener-
gieverbrauchs in den Fertigungswer-
ken geht auf das Konto der Lackiererei. 
Steigen die Energiepreise, verteuert 
sich der Lackaufbau aus Grundierung, 
Füller, Basis- und Klarlack auch in einer 
hochautomatisierten Serienanlage. 

Das lässt sich an aktuellen Investi-
tionsentscheidungen in Sachen Paint 
Shops ablesen. Premiumhersteller wie 
die Münchner BMW Group ersetzen 
seit geraumer Zeit herkömmliche Be-
schichtungsverfahren durch einen soge-
nannten Integrated Paint Process (IPP). 
Dabei übernimmt eine Basislackschicht 
sämtliche Funktionen und Eigenschaf-

1 Beim Beschichten von Oberflächen stehen neben Prozessabläufen und 
Kosten auch Emissionen und Energieverbrauch unter Beobachtung

2 BMW zeigt, wie oversprayfreie Lackierung vielfältige Möglichkeiten der 
Individualisierung bietet

3 Der biomassenbilanzierte Automobillack von BASF soll die CO2- 
Emissionen des Produkts um etwa 20 Prozent reduzieren

Beispielsweise soll der Lack-Overspray 
in den Spritzkabinen nicht mehr mit 
Wasser entfernt werden, sondern über 
ein trockenes Verfahren auf Basis von 
Kalksteinmehl.

Die Lackiererei im BMW-Werk in 
Leipzig rüstet ebenfalls für die Zukunft. 
Erdgasbasierte Lacktrockner sollen 
durch eine neu entwickelte Brenner-
technologie ersetzt werden, die auch 
mit Wasserstoff heizen kann. Der erste 
Hybridbrenner ist bereits im Pilotbe-

Farbspiele
Neue Techniken und Materialien bringen Schwung in die  
Lackierlinien. Durch den Schulterschluss von Nachhaltigkeit  
und Kosteneffizienz zeigen sich neue Wege für Einsparpotenziale 
und die Entlastung von Umwelt und Klima Fo
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man zunächst ein stabiles Prozessfens-
ter auslege, das dem Dreiklang der An-
forderungen aus Beschichten, Schleifen 
und Applikation, also den rauen Anfor-
derungen des Bremsenprüfstands, bei 
gleichzeitig minimalem Cost per Piece 
Rechnung trage. 

Trumpf aus Ditzingen zählt zu den 
Technologie- und Marktführern bei 
Werkzeugmaschinen für die flexible 
Blechbearbeitung und bei industriellen 
Lasern. Auch dort sieht man mit Blick 
auf die Fahrzeugbremse im Laserauf-
tragsschweißen das Gebot der Stunde. 
„Das Hochgeschwindigkeits-Laserauf-
tragsschweißen ist kostengünstig, lässt 
sich in der Serienfertigung anwenden 
und bietet somit das Potenzial, zum 
neuen Standard bei der Herstellung 
von Bremsscheiben zu werden“, sagt Ri-
chard Bannmüller, Vorsitzender der Ge-
schäftsführung der Trumpf Laser- und 
Systemtechnik. Das Unternehmen hat 
das Laserauftragsschweißen ursprüng-
lich für das Beschichten und Reparieren 
entwickelt. Wie Marco Göbel-Leonhäu-
ser, Branchenmanager für das Laserauf-
tragsschweißen, sagt, trägt das eigene 
Hochgeschwindigkeits-Laserauftrags-
schweißen in Kombination mit der pa-

Dank dieser Expertise konnte bereits 
2020 die erste eigenentwickelte Seri-
enanlage aufgebaut und in Betrieb ge-
nommen werden. Geschäftsführer Phil-
lip Utsch beschreibt: „Neben der nun 
verfügbaren Produktionstechnologie 
musste allerdings parallel auch die Pro-
dukttechnologie, also die Zusammen-
setzung und der Aufbau der Schicht 
auf der Bremsscheibe sowie deren Zu-
sammenspiel mit den Bremsbelägen, 
in großen Schritten weiterentwickelt 
werden.“ Die Schichten müssen dabei 
zum einen extremen Anforderungen 
wie Temperaturen bis über 600 Grad 
Celsius standhalten wie auch salzhal-
tigen und feuchten Umgebungen und 
entsprechenden Wechselbelastungen. 
Zum anderen muss ein für die Verzöge-
rung notwendiger Reibwert zwischen 
Bremsbelag und Bremsscheibe zu jeder 
Zeit sichergestellt werden. 

Ein umformender Vorgang mit 
komplexem Zusammenspiel von Pro-
zess, Material und Systemtechnik, sagt 
Schleifenbaum. Nur bei Betrachtung 
aller dieser Größen lasse sich ein Op-
timum finden, das am Schluss zur ent-
sprechenden Qualität bei gleichzeitig 
optimalen Stückkosten führe. So brin-
ge es nur wenig, wenn der Beschich-
tungsprozess in der Geschwindigkeit 
maximiert werde, darunter aber Span-
nungshaushalt, Welligkeit und Rauheit 
leiden, so dass nachfolgend mehr abge-
schliffen werden müsse und die Lebens-
dauer reduziert sein könne. 

Der einmal eingestellte Prozess ist 
HPL zufolge genau wiederhol- und für 
große Stückzahlen skalierbar und lasse 
sich parallel in mehreren Stationen und 
Maschinen gleichzeitig abbilden. Utsch: 
„Ein sehr effizientes Konzept sieht bei-
spielsweise die Integration von drei 
Beschichtungsstationen pro Maschine 
vor“, so dass auf einer Station die Korro-
sionsschutzschicht und auf den beiden 
anderen die Verschleißschutzschicht 
aufgetragen werde, die aufgrund der 
größeren Dicke eine doppelt so lange 
Beschichtungsdauer habe. „In einem 
sol chen Setup können je nach Scheiben-
größe sicherlich 200.000 bis 400.000 
Bremsscheiben beschichtet werden“, so 
der Experte. Man gehe stets so vor, dass 

1 Trumpf erprobt den Serieneinsatz eines Laserverfahrens für die Herstellung 
von Bremsscheiben bereits mit namhaften Automobilherstellern und Zulieferern

2 Die Geschäftsführer von HPL Technologies, Phillip Utsch (links) und 
Johann Henrich Schleifenbaum. Utsch: „Der einmal eingestellte Prozess ist 
sehr genau wiederhol- und damit auch für große Stückzahlen gut skalierbar“

tentierten Strahlformungstechnologie 
nicht nur zu dünnen Schichtstärken bei, 
es sei auch Garant für möglichst geringe 
Rauheiten und Verzüge. „Das ist wich-
tig, da Bremsscheiben sehr eben und 
glatt sein müssen. Mit unserer Techno-
logie nähern wir uns hier an das physi-
kalische Limit an.“ 

Zu den Alleinstellungsmerkmalen 
des Hochgeschwindigkeits-Laserauf-
tragsschweißens zählt zum einen die 
Steigerung der Qualität. Im Vergleich 
zu konkurrierenden Lösungen entstehe 
deutlich weniger thermischer Stress im 
Bauteil. Dies trage zu 25 Prozent weni-
ger Verzug in der Bremsscheibe im Ver-
gleich zum Stand der Technik bei. Und 
zum anderen sei da das enorme Ein-
sparpotenzial: „Alleine bei den Materi-
alkosten können wir durch sehr dünne, 
geschlossene und ‚glatte‘ Schichten bis 
zu drei Euro pro Bremsscheibe sparen. 
Das ist möglich, weil Autohersteller auf 
die Bremsscheibe lediglich Schichtstär-
ken aufschmelzen müssen, die so dünn 
sind wie ein Drittel eines Millimeters 
(300 Mikrometer), um den Feinstaub-
ausstoß deutlich zu verringern.“ 

Redakteur: Götz Fuchslocher

Feinstaubbremse
Neben Motoren und Reifen sind Bremssysteme Hauptverursacher 
von Feinstaub. Mit cleveren Produktionsprozessen wie dem 
Laserauftragsschweißen gehen Experten das Problem nun an
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 Rund die Hälfte der Partikelemission 
im Straßenverkehr ist dem Verschleiß 
von Bremsen, Reifen, Kupplungen und 
der Fahrbahn zuzuschreiben, wovon 
sich wiederum etwa die Hälfte aus 
Bremsstaub rekrutiert. Erstmals wird 
der Gesetzgeber nun auch den Ausstoß 
von Feinstaub durch Motor, Getriebe 
oder Bremsscheiben reglementieren. 
Im Rahmen der kommenden Euro-
7-Grenzwerte wurden drastisch knappe 
Grenzwerte für Partikel definiert. So 
sind ab dem 1. Juli 2025 für alle Pkw 
Obergrenzen von sieben Milligramm 
pro Kilometer und Fahrzeug an PM10-
Emission vorgeschrieben. Dieser Grenz-
wert soll in den folgenden Jahren auf 
drei Milligramm pro Kilometer und 
Fahrzeug abgesenkt werden.

Laserauftragsschweißen bietet die 
Möglichkeit, superfeine Schichten zur 
Reduzierung von Feinstaub auf die 
Bremsscheibe zu tragen und zugleich 
eine Unempfindlichkeit für Korrosion 
zu erstellen. Besonders mit Blick auf 
Elektrofahrzeuge ist dies wichtig, denn 
die arbeiten beim Abbremsen vorran-
gig mit der Energierückgewinnung aus 
der Verzögerung, so dass die Scheiben-
bremse nur noch selten zum Einsatz 
kommt. Bremsscheiben setzen daher 
schneller Flugrost an, die Performance 
leidet und im Extremfall wird ein vor-
zeitiger Austausch erforderlich. Die 
Geschäftsführer und Gründer von HPL 
Technologies, einem Unternehmen, 
das sich aus der Expertise für Beschich-
tungsprozesse und Schleiftechnik her-

aus gründete, haben das Bremsenthema 
schon geraume Zeit im Blick. Johannes 
Henrich Schleifenbaum  schildert: „Be-
reits 2012 wurden erste Bremsscheiben 
in Aachen laserbeschichtet. Nachdem 
eine mögliche Regulation bereits Mitte 
der 2010er Jahre am Horizont sichtbar 
war, wurde das Thema zunehmend 
in das Interesse der Automobilindus-
trie gerückt, da bestehende Lösungen 
wie thermisches Spritzen sehr kosten-, 
energie- und CO2-intensiv waren.“ Auf 
Basis der an der RWTH Aachen und 
der Fraunhofer-Gesellschaft entwickel-
ten Basistechnologie habe man bessere 
Schichten applizieren können. Mit der 
weiteren Verschleißbeständigkeit seien 
jedoch auch die Anforderungen an die 
nachfolgende Schleiftechnik gestiegen.

22 23
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Renault Palencia und Valladolid _ FactoryFactory _ Renault Palencia und Valladolid

werk auf eine Besonderheit hin: Da beim 
Austral Motorhauben und Türen aus 
Aluminium bestehen, nehme man im 
Vergleich zu entsprechenden Stahlteilen 
28 Kilogramm Gewicht aus dem Fahr-
zeug. Die gemeinsame Verarbeitung von 
Alu und Stahl sichert eine neue Hoch-
geschwindigkeitspresse, die bis zu 17 
Stahl- und Aluminiumteile pro Minute 
mit der doppelten Leistung im Vergleich 
zu den alten Pressen stanzt. Das Press-
werk verfügt über drei Linien, deren 
Einsatz die Teilegrößen diktieren. Hier 
fertigt man neben den Blechen für die 
Modelle Mégane und Austral auch jene 
für den Captur. Zur Überwachung der 
Qualität setzen die Franzosen in Spani-
en auf AI- und kamerabasierte Systeme. 
Werkzeugwechsel, wie etwa der eines 40 
Tonnen-Tools, lassen sich in einem Slot 
von lediglich drei Minuten erledigen.

Im Karosseriebau von Palencia setzt 
Renault etwa 4.800 Schweißpunkte pro 
Fahrzeug um. Laut dem OEM liegt die 

Mit dem Kadjar-Nachfolger Austral 
reagiert Renault nun in einem ersten 
Schritt und bedient sich für den Neuen 
zahlreicher Komponenten aus der Allianz 
mit Nissan, setzt aber in vielen kunden-
relevanten Belangen eigene Akzente. Das 
Modell baut auf der sogenannten Platt-
form CMF-CD auf. Beim Antrieb etwa be-
deutet dies nun drei Benzinmotoren mit 
Hybridtechnik, darunter ein Vollhybrid 
neuester Generation mit 400-Volt-Netz, 
und obendrein den Einzug einer Allrad-
lenkung sowie eines Onboard-Infotain-
ments neuester Generation. 

Das rund 250 Kilometer nördlich von 
Madrid gelegene Werk Palencia ist da-
bei der Erfüllungsort für die Implemen-
tierung all dieser Techniken sowie das 
Umsetzen möglichst schlanker und vor 
allem zeitsparender Prozesse. Am 1978 
gegründeten Standort wurden bis Jah-
resende 2022 gut 7,7 Millionen Autos 
gebaut. Einen Rekord konnte Renault im 
Jahr 2016 melden, als alleine 300.000 
Fahrzeuge vom Band rollten. Aktuell 
werden hier neben dem neuen Austral 
auch alle Kompakten der Mégane-Reihe 
gebaut. Strategisch fügt sich der Austral 
in Renaults erwähnten Industrieplan ein. 
Dazu hat man bereits anderthalb Jahre 
vor dem Austral-SOP begonnen, mo-
dernste Technologien im Werk zu imple-
mentieren. Valladolid liefert neben den 
Motoren zum Fahrzeug quasi auch das 
Knowhow rund um Infotainment und 
ADAS-Systeme nach Palencia. Sevilla 
baut und liefert die Getriebe.

Palencias Werkleiter Nadjib Zaouche 
weist beim Rundgang bereits im Press-

1 Im Presswerk kommen mehr als 
350 Formen zum Einsatz, deren 
Druckkraft von 20 bis 38 Tonnen reicht

2 Die Endmontage von mehr  
als 1.800 Komponenten und  
Baugruppen erfolgt in etwas mehr 
als vier Stunden 

Automatisierungsquote in diesem Ge-
werk bei 76 bis 100 Prozent. Erstmals im 
Renault-Verbund werden die Türen hier 
automatisiert montiert. Derzeit werden 
vier Karosserieformen umgesetzt – drei 
für den Mégane und die des Austral –, 
bis 2024 kommen zwei weitere hinzu. 
Unter den gesamt 1.320 Handhabungs- 
und Schweißrobotern machte die An-
passung an das Modell Austral den 
Kauf von 400 neuen Robotern erfor-
derlich. Bei den neuen Robotern habe 
man mit Blick auf gewisse Bereiche der 
Karosserie besonderen Wert darauf ge-
legt, dass sie ihre Schweißpunkte ohne 
sichtbare Spuren setzen, sogenannte 
Arplas-Roboter, schildert Zaouche. Ei-
nen Zeit-, Präzisions- und Qualitätsge-
winn versprechen sich die spanischen 
Renault-Werker überdies von Laser-Ra-
dar-Systemen, mit deren Hilfe sich die 
Fahrzeugkarosserien dreidimensional 
vermessen lassen. Eine hohe Exaktheit 
der Fahrzeuggeometrie sollen Bildver-
arbeitungsroboter sicherstellen. 

Ein Gewerk weiter geht es bunt zu. In 
der Lackiererei berichtet Gewerke-Leiter 
Julio Alonso von der Implementierung 
einer neuen Grundierungslinie sowie 
vom Ersteinsatz einer neuen Zweifarben-
linie. Zweifarbenlacke an Fahrzeugen Spanienkurs

Mit den Werken Palencia und Valladolid setzt man bei  
Renault große Hoffnungen in die Fertigung künftiger Modelle, 
Antriebe und Hightech-Entwicklungen. Einen ersten Funken 
zündet dort das neue SUV-Modell Austral
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 Das neue Modell Austral lancierte 
Renault noch kurz vor Jahreswechsel.
Mit dem schmucken Kompakt-SUV will 
man am Puls der Zeit sein, denn diese 
Art Fahrzeuge führt weiterhin die Zu-
lassungsstatistiken an. Wie viele andere 
haben auch die Franzosen den Konflikt 
zu lösen, dass SUVs etwas größer und 
wuchtiger als Limousinen sind und 
damit eher einen Kontrapunkt zur po-
litisch korrekten Klimakonformität des 
„kleiner, leichter, grüner“ setzen. Der 
Markt freilich verlangt nach den meist 

schicker als Limousinen gestylten, aber 
auch schwereren Modellen. Zudem 
– oder gerade deshalb – darf es mehr 
Elektro im Antrieb sein.  

Kein leichtes Unterfangen also, um 
neben den weiteren, gewiss nicht ge-
ringen Herausforderungen wie der all-
gemeinen Rohstoffknappheit und der 
Energiepreisexplosion ein neues Auto 
zu lancieren, das im Markt für mehrere 
Jahre zünden soll. Helfen könnte dabei 
der Industrieplan Renaulution España, 

der Spanien bis 2024 zum Schwerpunkt 
für die Hybridisierung innerhalb der 
Renault Group machen soll. Der Plan 
sieht die Produktion dreier neuer Mo-
delle des C-SUV- und D-SUV-Segments 
im spanischen Werk Palencia vor. Bis 
2024 sollen die Fahrzeuge nun schritt-
weise auf den Markt kommen. Im un-
weit von Palencia gelegenen Werk Val-
ladolid konzentriert sich Renault indes 
auf zwei neue Fahrzeuge aus dem B-
SUV- und B+-SUV-Segment sowie eine 
neue Motorenfamilie.

Laut Industrieplan  
Renaulution España 
soll Spanien bis 2024 
zum Schwerpunkt für 
die Hybridisierung 
innerhalb der Renault 
Group werden

 Im Vorfeld des Austral-Produktionsstarts hat man bei Renault die Anlagen im spanischen Palencia über einen 
Zeitraum von anderthalb Jahren hinweg grundlegend aktualisiert 

Renault-Werk Palencia

1.800  
Komponenten in 4 Stunden

Montage:

Bislang produzierte Fahrzeuge:

7,7 Millionen

Eröffnung:

1978

Roboter:

1.320,  
davon 400 neu im Karobau

Mitarbeiter:

1.822

46 47
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E-Plattformen _ TechnologyTechnology _ E-Plattformen

zugleich die bei der Elektromobilität ge-
genüber dem Verbrenner noch sehr viel 
größeren Innovationssprünge schneller 
über ihre gesamte Palette implemen-
tieren können. Wie große diese Sprün-
ge sein können, beweist BMW mit der 
Neuen Klasse, die ihren Einstand 2025 
zunächst mit zwei Modellen im Stil von 
3er und X3 geben soll: Denn neben den 
neuen Infotainmentfunktionen, mehr 
Recyclingmaterial denn je und einer 
neuen Generation effizienterer Motoren 
bekommt sie vor allem eine neue Bat-
teriegeneration. Aus selbst entwickel-
ten Rundzellen gefertigt, soll sie einen 
enormen Technologiesprung ermögli-
chen, stellt der Entwicklungsvorstand 
des bayerischen OEM Frank Weber in 
Aussicht: „Die Energiedichte wird um 
mehr als 20 Prozent erhöht, die Lade-
geschwindigkeit um bis zu 30 Prozent 
gesteigert und die Reichweite um bis zu 
30 Prozent verbessert.“

Die Scalable Systems Platform (SSP) 
soll für Volkswagen das werden, was bei 

letten wächst auf der einen Seite der 
Kostendruck und damit die Notwen-
digkeit hoher Stückzahlen: Je mehr 
Modelle auf einer Plattform stehen, 
desto schneller lassen sich die Stück-
kosten senken. Und auf der anderen 
Seite wächst die Flexibilität. Weil diese 
elektrischen Architekturen in der Re-
gel an ein Skateboard mit Achsen und 
Antrieben an den Außenseiten und der 
Batterie dazwischen erinnern, lassen 
sich Leistungsdaten genauso variabel 
gestalten wie die Zahl der Motoren, die 
Wahl der angetriebenen Achsen und die 
Batteriekapazität und mit ihr die Reich-
weite. Und wenn die physikalischen 
Dimensionen irgendwann nicht mehr 
mitmachen sollten, kann man eben wie 
GM beim elektrischen Hummer einfach 
zwei Batterien übereinander packen.  

Maximale Stückzahlen auf der ei-
nen und größtmögliche Flexibilität auf 
der anderen Seite: kein Wunder, dass 
fast alle Marken und Konzerne auf sol-
che mehr oder minder einheitlichen 
Plattformen setzen. Zumal sie damit 

BMW die Neue Klasse ist: das Rückgrat 
für nahezu die gesamte Modellpalette 
des Konzerns. Dummerweise wollte VW-
Chef Herbert Diess offenbar ein bisschen 
viel in diesen Baukasten packen. Deut-
liche Effizienzsprünge bei den Motoren 
und mehr Kapazität bei den Batterien 
waren ebenso versprochen wie drama-
tische Kostensenkungen in der Produk-
tion. Und die Softwarearchitektur des 
Autos sollte mit der Konzerntochter 
Cariad für SSP gleich auch noch neu er-
funden werden. Damit hat Diess seine 
Mannschaft offenbar überfordert – und 
die Geduld des Aufsichtsrates. Denn von 
einem Start zur Mitte der Dekade ist SSP 
weit entfernt. Nicht zuletzt diese Ver-
schiebung hat Diess seinen Job gekostet 
und sein Nachfolger Oliver Blume hat 
das Prestigeprojekt Trinity als ersten VW 
auf der neuen Plattform bereits auf den 
Prüfstand gestellt. Wenn dieses Fahr-
zeug überhaupt kommt, dann nicht vor 
2028, und hinter dem Ingolstädter Pen-
dant Audi Artemis stehen im Moment 
noch größere Fragezeichen. 
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 Auch Oliver Zipse geht unter die 
Hütchenspieler. Für dieses Coming-out 
hätte er sich keinen besseren Ort aus-
suchen können. Denn ausgerechnet 
in der Spielermetropole Las Vegas hat 
der BMW-Chef Anfang Januar bei einer 
großen Keynote zur Elektronikmesse 
CES das Tuch von der Studie Vision 
Dee gezogen. Und die ist nicht nur ein 
starkes Statement für die Verschmel-
zung von virtueller Welt und Realität, 
für die unaufhaltsame Digitalisierung 
oder das Infotainment der Zukunft und 
obendrein als aalglatte Neuinterpreta-
tion eines BMW 2002 mit allerlei elek-
tronischen Spielereien ein spektakulä-
rer Blickfang. Sondern vor allem ist die 
handliche und für BMW-Verhältnisse 
überraschend konsenstaugliche Stufen-
heck-Limousine der bislang konkreteste 
Ausblick auf die Neue Klasse.

Die Neue Klasse bezeichnet nicht 
irgendein neues Segment, das sich die 
Bayern erschließen wollen, wie damals 
in den 1960ern, als zwischen Isetta, 
BMW 600 und 700 auf der einen und 
den „Barockengeln“ auf der andren Sei-

te eine große Lücke klaffte, die BMW 
mit der Neuen Klasse als Vorläufer des 
Fünfers geschlossen und sich so das 
Überleben gesichert hat. „Sondern das 
ist der Baukasten für unsere Zukunft“, 
sagt Entwicklungsvorstand Frank We-
ber: eine Architektur oder ein Kom-
ponentensatz, der vom Mini bis zum 
Rolls-Royce die Basis für alle kommen-
den Konzernprodukte bilden soll. Eine 
einheitliche Plattform also, auf die im-
mer neue Hüte für immer neue Model-
le gesetzt werden, um im Erklärmuster 
des VW-Patriarchen Ferdinand Piëch zu 
bleiben, der als Wegbereiter dieser au-
tomobilen Hütchenspielerei gilt.  

Streng genommen war zwar schon 
das Model T, mit dem Henry Ford die 
Industrialisierung des Autos angescho-
ben hat, ein Plattformauto, das mit 
einer Architektur zahlreiche Modell-
varianten abdecken konnte. Doch so 
richtig perfektioniert hat die Idee der 
ehemalige VW-Chef Ferdinand Piëch, 
der aufbauend auf den Erfahrungen mit 
den Plattformen PQ34 und PQ35 in der 
Kompaktklasse mit dem sogenannten 
MQB sein Meisterstück abgeliefert hat. 

1 Auf der CES 2023  
zeigte BMW die innovative 
Studie Vision Dee 

2 Im Fokus der  
Volkswagen-Strategie stehen 
in absehbarer Zukunft noch 
die Plattformen MEB und PPE

AUTOMOBIL PRODUKTION        01_2023

Neue Fundamente
Noch nie war eine Plattformstrategie so wichtig und  
zugleich so einfach umzusetzen wie beim Elektroauto.  
Mit den neuen Baukästen wollen vor allem die deutschen 
Hersteller schnell große Sprünge machen 

Denn dieser modulare Querbaukas-
ten mit dem Golf als Vorzeigemodell 
und über zwei dutzend Derivaten gilt 
als wichtigster Grund, weshalb den 
Niedersachsen in der Kompaktklasse 
keiner das Wasser reichen kann, und 
war zugleich Vorbild für ähnliche Kon-
struktionen bei allen Konkurrenten. 

Das war nur das Vorspiel. Denn mit 
der Elektrifizierung der Modellpa-

 Volkswagens erste reine 
Elektroplattform MEB soll  
künftig über 70 Modelle tragen



Media Data 2024
MAGAZINE · ONLINE · NEWSLETTERS · CONFERENCES · DIGITAL NETWORKING · LEAD GENERATION

8

Other functions  

(e.g. planning, project management)

Quality 

IT / Software 

Others*

Purchasing,

technical purchasing

Company leadership

Research, development

and design

Production,

Production preparation

(+assembly)

35.6% 

17.7%

13.8%

10.9%

9.2%

6.7%

3.2%

Print circulation and readership

∞ Circulation: 8,000 copies*

∞ actually distributed circulation: 7,847 copies

∞ 2nd quarter 2023, audited by IVW

…    shows technological innovations as well as their eco-

nomic potential for the production of the of the future.

...  offers professionally competent and journalistically 

independent reports that show the possibilities that  

lie in the necessary change. 

…   provides industry decision-makers in management and 

specialist departments with reliable information, to 

successfully lead, innovate, develop, implement and 

transform.

The automotive industry continues to be characterized by a high de-

gree of disruption. The corona pandemic is not yet over, and supply 

bottlenecks for extremely relevant components have been causing an 

extremely difficult situation in production for many months.

Not to mention the war in Ukraine, which has been ongoing since 

February 2022 Ukraine, protectionist tendencies in some important  

automotive and supplier countries, stricter legislation and new players. 

All this will change the automotive world in the coming years.

* Circulation not analyzed, e.g. trade show and congress copies, etc.

2.9%

ANALYSES
ADVERTISING  

PRICES / FORMATS

DEADLINES & EDI-

TORIAL CALENDAR

ONLINE/NEWSLETTER/

WHITEPAPER

THEMED TALKS/

WEBINARS
EVENTS

CONTACT PERSON/ 

COMPANY INFORMATION

EDITORIAL STAFF / 

PUBLISHER



Media Data 2024
MAGAZINE · ONLINE · NEWSLETTERS · CONFERENCES · DIGITAL NETWORKING · LEAD GENERATION

9

Topics that we regularly cover – 
in our magazines and digital media

Schedule of dates and topics for 2024

The past years have shown that many topics have become 

more important and relevant than those scheduled in media planners. 

Up-to-date details on the main topics of each edition are 

communicated to you via email. You can also find the main topics at 

https://www.media-manufaktur.com/ at the category media.

The past years have shown that many topics have become

more important and relevant than tho

U

Interiors

components

Shopfloor logistics

Assembly and handling technology
Supplier strategies/SCM

Quality management

Lean management/Lean production  

Materials and resources

Surface technologies

e-Mobility
Display

Electric/electronics

Body construction
Surfaces

Powertrain
Industry 4.0

Human-robot collaboration

Production technology

Smart factory

TOP 100 auto suppliers

Additive production

Engineering

Onboard networks

Sensor systems

Alternative drives 

Laser technology

Connected car

 Assistance systems

Forming technology Machine tools

HMI

Global automotive business

Cloud services

3D printing

Machine learning
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Alternative fuels

Zero impact factorySustainability

Edition FDP Focus AC PMC

1 05.03. Smart Factory 09.02. 14.02.

2 14.05. GAB 17.04. 22.04.

3 25.06. Top 100 suppliers  31.05. 05.06.

4 27.08. Tools 02.08. 07.08.

5 16.10. Lean (incl. ALP Winner) 20.09. 25.09.

6 10.12. Sustainability 15.11. 20.11.
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Preferred positioning: 2nd, 3rd and 4th Inside Cover € 7,750,–

Discounts/frequency discounts/quantity discounts

in the case of purchase within one year:

 

Starting at 3 ads 3%, starting at 6 ads 5%, starting at 12 ads 10%

Starting at 3 pages 10%, starting at 6 pages 15%, starting at 12 pages 20%

All ad prices in euros including color surcharges and plus legally mandated VAT.

Magazine format: DIN A4, 210 mm wide, 297 mm high.

*Including 3 mm trimming

Ad formats and prices

Ad size Text area format (W x H in mm) Bleed format * (W x H in mm) Price (4-color/4c) 

1/1 Page 178 x 257 216 x 303 € 7,000,–

Junior page 120 x 178 139 x 203 € 5,175,–

1/2 Page vertical 86 x 257 105 x 303 € 4,360,–

1/2 Page horizontal 178 x 126 216 x 149 € 4,360,–

1/3 Page vertical 56 x 257 75 x 303 € 3,100,–

1/3 Page horizontal 178 x 83 216 x 106 € 3,100,–

1/4 Page horizontal 178 x 62 - € 2,350,–

1/4 Page block 86 x 126 - € 2,350,–

1/8 Page block 86 x 62 - € 1,375,–
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Formats

 

  

1/1 page

178 x 257 mm

216 x 303 mm
( including 3 mm trimming)

Junior-Page

120 x 178 mm

139 x 203 mm
( including 3 mm trimming)

1/2 page  

vertical

86 x 257 mm

105 x 303 mm
( including 3 mm trimming)

1/2 page

horizontal

178 x 126 mm

216 x 149 mm
( including 3 mm trimming)

1/8 Block

86 x 62 mm

1/4 page Block

86 x 126 mm
1/3 page

horizontal

178 x 83 mm

216 x 106 mm
( including 3 mm trimming)

1/3 page  

vertical

56 x 257 mm

75 x 303 mm
( including 3 mm trimming) 1/4 page  

horizontal

178 x 62 mm
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Format for special forms of advertising
(can only be booked based on availability)

Bleed price

4-color

Inside front or back cover 

216 x 303 mm

(including 3 mm of trimming)

8,870 euros

Back cover 

216 x 303 mm

(including 3 mm of trimming)

8,870 euros

Magazine cover sleeve

120 x 297 mm
16,500 euros

Foldout page for cover

202 x 297 mm
16,500 euros 

Banderole

480 x 120 mm
14,200 euros* 

Format for special forms of advertising
(can only be booked based on availability)

Bleed price

4-color

Insert 2 pages

Insert 4 pages

Insert 8 pages

200 x 280 mm

6,850 euros*

10,275 euros*

15,400 euros*

 (plus postal fees)

Supplements 2 pages

Supplements 4 pages

Supplements 8 pages

210 x 297 mm

6,850 euros*

10,275 euros*

15,400 euros*

 

Special forms of advertising

Advertorial – placement in the editorial portion

Bleed price

4-color

You provide us with texts and images for a "best

practice story" of your company. We design and label

the article as an advertorial. The number of characters 

per page is about 3,000 plus image and logo.

Basic price 1/1 page 

Basic price 2/1 page 

Provided print-ready by you 

Special printing

Price 1/1 page incl. 2 pages reprint

Price 2/1 pages incl. 4 pages reprint 

8,550 euros

17,100 euros

6,900 euros

8,950 euros

17,900 euros

* including printing / implementation by arrangement Magazine format: DIN A4 210 mm wide, 297 mm high
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Technical Specifications

Magazine format: 210 mm wide by 297 high, DIN A4 

Print area: 178 mm wide and 232,75 high

Printing process: Sheetfed offset

Data formats: delivery of data in the PDF format, version 1.3 (PDF/X-1a), produced 
with Acrobat Distiller no older than version 4.0 and with raster-modulated proof.

High-resolution image data at least 300 dpi, resolution for a 60 l/cm grid (always 
CMYK , never RGB or LAB elements).  Bitmap (line scans) must have a resolution 
of at least 800 dpi. The format should be created in original dimensions with trim 
allowance specified and trim marked.

Colors: In the case of print templates for color ads transmitted digitally, the custo-
mer must provide a color proof with FOGRA Media Wedge version 2.0 or 3.0 and 
a proof or measurement protocol (= certificate). Otherwise, the customer has no 
claim for damages due to color deviations.

Proof: Based on the FOGRA standard. With FOGRA Media Wedge 2.0 or 3.0 based 
on the standard. PSO_LWC_Improved_eci.icc for interior, generally paper type 3 
FOGRA 45L – according to standard, ISOcoated_v2_eci.icc for covers. generally 
paper type 2 FOGRA 39L – according to standard.

Data archiving: The data are archived, so unaltered repetitions are generally pos-
sible. However, no data guarantee applies.

Guarantee: In the case of print templates for color ads transmitted digitally, the 
customer must provide a color proof using FOGRA Media Wedge version 2.0 or 
2.2 and a proof or measurement protocol (= certificate). Otherwise, the customer 
has no claim for damages due to color deviations.

 1.  There is no guarantee of the inclusion of advertisements in specific numbers or 
editions or in specific positions.

2.  The publisher guarantees error-free technical reproduction of the advertise-
ments as appropriate for  printing on production paper, assuming that suitable 
print templates are submitted. (See information in price list).

3.  Color ads: For digitally transmitted print templates for color ads, the customer 
must provide a color proof at the time of submission. Otherwise, the customer 
has no claim for damages due to color deviations.

4.  The client must make any claims in the case of apparent defects within two 
weeks of the submission of the invoice. The client must also assert any claims 
regarding non-obvious defects within a year of the publication of the print 
material in question. If an advertisement is printed in error, despite the timely 
delivery of error-free print  templates and timely objections, the client may de-
mand the printing of an error-free replacement advertisement (as a remedy). 
Any claim for a remedy is ruled out if it is associated with disproportionate costs 
to the publisher. If the publisher allows an appropriate self-imposed  appropriate 
deadline to expire, the client has the right to withdraw from the contract or 
assert a reduction in payment reflecting the degree to which the purpose of 
the advertisement has been harmed. The warranty claims of buyers acting as 
clients expire within 12 months after the publication of the advertisement or 
supplement in question.

5.  If any flaws in the print materials are not immediately identifiable but only beco-
me clear during the printing process, the client has no claim for flawed printing.

6.  The customer is responsible for assuring that the transmitted files are free of 
computer viruses. Files with computer viruses can be deleted by the publisher 
without the customer being able to assert a claim  based on the deletion. The 
publishing house also reserves the right to assert claims for compensation if the 
computer viruses cause additional damage to it.

7.  The publisher makes no guarantee of the accuracy of the designated delivery 
quantities and characteristics of materials (bound-in inserts, supplements etc.) 
that the client has provided.

Contact/data submission
Andrea Pacoli
+49 171 11930664 
pacoli@media-manufaktur.com
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LOGO

LOGO

LOGO

LOGO

LOGO

LOGO

LOGO

LOGO

LOGO

LOGO

LOGO

LOGO

Automobil Produktion

Short description

Print

LOGO

Contact partner

Online

Automobil Produktion

Marketplace of expertsMarketplace of experts

www.suppliers4automotive.com Integration of your YouTube videos!

Who

Name

Name

Name

Name

Name

Service

Service

Service

Service

Service

Name Service

Who

Who

Who

Who

Who

Who

Name

Name

Name

Name

Name

Service

Service

Service

Service

Service

Name Service

Who

Who

Who

Who

Who

Catchphrases

LOGO

Catchphrases

LOGO

Short description
Photo

Marketplace of experts in Automobil Produktion magazine

∞ A description of your company – 340 characters

∞ 7 keywords of your choosing – 32 characters/keyword

∞ Your contact data – email, telephone, internet, company headquarters

∞ Your logo – incisive and attention-getting in color

∞ 12 months online at www.suppliers4automotive.com

and 1 year in the trade magazine Automobil Produktion - crossmedia 

∞ Annual investment: 2,595 euros

Digital Marketplace at www.suppliers4automotive.com 

Take advantage of our innovative Automobil Produktion Search Platform, 

so Production and plant manager in the auto industry can find you even 

more quickly at any time. Keywords of your choosing that highlight your 

company‘s services give customers a direct path to you. Present your 

company along with a description of its activities and a specific contact 

person with contact data and photo. With the integration of a YouTube 

video, you can underscore your company‘s professional image. 



Media Data 2024
MAGAZINE · ONLINE · NEWSLETTERS · CONFERENCES · DIGITAL NETWORKING · LEAD GENERATION

15

ANALYSES
ADVERTISING 

PRICES / FORMATS

DEADLINES & EDI-

TORIAL CALENDAR

ONLINE/NEWSLETTER/

WHITEPAPER

THEMED TALKS/

WEBINARS
EVENTS

CONTACT PERSON/ 

COMPANY INFORMATION

EDITORIAL STAFF / 

PUBLISHER

Register of companies | DiamondRegister of companies | Diamond

A GmbH

Musterstr. 1

D-12345

Fon: +49 123

Fax: +49 456

www.A.de

Contact 

person

Max Muster

Marketing

Fon: +49 321

MM@.de

Just a Word

Catchphrases
• •

• •

• •

• •

PHOTO∞ Ad close: October 23, 2024

∞ Publication: December 2024

∞ Circulation: 7,847 copies –

sent with Automobil Produktion

∞  Optional publication online at 

www.suppliers4automotive.com

∞ Individualized print and online entries

∞ Alphabetical presentation of company entries

Suppliers4automotive online – Take action now and make it possible for 

you – just one click away from your key target group – to be discovered 

online at any time. Become part of the top reference work on the leading 

news portal for Automobil Produktion.

The top annual reference work for 

the supplier industry

Register of companies  | Gold

Catchphrases

•

•

•

•

A GmbH

Musterstr. 1

D-12345

Fon: +49 123

Fax: +49 456

www.A.de

Contact 

person

Max Muster

Marketing

Fon: +49 321

MM@.de

Company description

Register of companies  | Bronze

B GmbH

Fon: +49 123

Catchphrases

•

D-12345 

www.B.de

Register of companies  | Silver

C GmbH

Musterstr. 1

D-12345

Fon: +49 123

Fax: +49 456

www.C.de

Contact 

person

Max Muster

Marketing

Fon: +49 321

MM@.de

D GmbH

Musterstr. 1

D-12345

Fon: +49 123

Fax: +49 456

www.D.de

Contact 

person

Max Muster

Marketing

Fon: +49 321

MM@.de

Catchphrases

•

•

•

Catchphrases

•

•

•

Register of companies  | Bronze

E GmbH

Fon: +49 123

Catchphrases

•

D-12345

www.E.de

F GmbH

Fon: +49 123

Catchphrases

•

D-12345

www.F.de

G GmbH

Fon: +49 123

D-12345

www.G.de

H GmbH

Fon: +49 123

D-12345

www.H.de

I GmbH

Fon: +49 123

D-12345

www.I.de

J GmbH

Fon: +49 123

D-12345

www.J.de

K GmbH

Fon: +49 123

D-12345

www.K.de

C GmbH

Musterstr. 1

D-12345

Fon: +49 123

Fax: +49 456

www.C.de

Contact 

person

Max Muster

Marketing

Fon: +49 321

MM@.de

Register of companies  | Platinum Register of companies  | Platinum

Catchphrases
• •

• •

• •

• •

Reference customers

• •

• •

• •

• •

PHOTO

Price package Diamond Platinum Gold Silver Bronze

Catchphrases 8 8 4 3 1

Characters* or lines** 4.200* 4.200* 15** 6** 2**

Logo • • • •

Contact info • • • •

Contact person • • • •

Photo contact person • • •

2/1 page • •

Two photos and QR code • •

1/1 photo plus “Just a Word” •

Price 7,590 euros 4,590 euros 950 euros 590 euros
Print free
of charge

LOGO

LOGO

LOGO
LOGO

LOGO

PHOTO

PHOTO

PHOTO

QR

Catchphrases

•

Catchphrases

•

Catchphrases

•

Catchphrases

•

Catchphrases

•
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Advertising option Placement End device Format (in pixels) Price

Billboard RoS below Header
Desktop /

Tablet

940x250,

800x250

120 euros
(CPM)

Billboard Responsiver 
(Mobile)

Post,
between headline 

and article, all pages
Mobile 300x250

120 euros
(CPM)

Medium Rectangle
RoS

all pages
Desktop

Mobile / Tablet
300x250

95 euros
(CPM)

Medium Rectangle 

Responsiver (Mobile)

Contribution pages: Responsive 

Non-contribution pages: 

Medium Rectangle, all pages

Desktop / Tablet

Mobile optimized
300x250

110 euros
(CPM)

Parallaxer
2nd column on the right, 

Home / Content

Desktop

Tablet / Mobile

300x600,

320x480*

110 euros
(CPM)

Multiple playouts - Desktop | Tablet | Mobile

Classic advertising media and advertising media formats with mobile supplements

Advertising option Placement End device Format (in pixels) Price

Halfpage Banner RoS (sticky) Desktop 300x600
230 euros

(CPM)

Skyscraper left 
Premium

RoS 
1st Placement

Desktop 160x600
95 euros

(CPM)

Skyscraper left
Basic

RoS 
2nd Placement

Desktop 160x600
85 euros

(CPM)

Skyscraper right side RoS (sticky) Desktop 160x600
73 euros

(CPM)

Wallpaper RoS Desktop 728x90 + 160x600
121 euros

(CPM)

Leaderboard 
Premium

Position below 
teaser image

Desktop /
Tablet

728x90
109 euros

(CPM)

Leaderboard 
Basic

Position after first textblock 
or at the end of the post

Desktop /
Tablet

728x90
109 euros

(CPM)

Baseboard RoS Desktop 960x90
97 euros

(CPM)

Classic advertising media - Desktop or Desktop/Tablet

NEW!

mobile

supple-

ment

Details

p. 17

Data delivery: 

6 workdays before the launch of the campaign, via email, to 

pacoli@media-manufaktur.com, max. 100 KB

Tip for mobile delivery of the leaderboard: Please deliver a 

medium rectangle 300 x 250 for each booking.

Reporting:

If desired, you receive an evaluation of the ad impressions and ad clicks.

Usage data: Page impression/month: 167,604 

Annual average for the last 12 months from 07/22 through 06/23 according to Google Analytics.

These formats are played across all end devices (desktop, tablet, smartphone). The billboard and the medium rectangle 

can be booked individually or in combination with the Responsive or Parallaxer as a package.

* fits optimally for mobile playout

NEW!

mobile

optimi-

sation
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ParallaxerResponsiver

As a supplement to the billboard the 

Responsiver adapts to the screen size 

of mobile devices.

Your advantages::
∞  Spacious display across the entire the 

entire width of the smartphone screen
∞  Embedding in the editorial environ-

ment (placement directly under the 

headline of the article)
∞  Increased visibility thanks to the 

eye-catching eye-catching form 
∞  Great efficiency
∞  High click rates

The Parallaxer is placed as a 

mobile display between the text 

fields of an article.

Your advantages:
∞  Gradual unveiling of the adver-

tising message while the user 

scrolling through the text field
∞  Increased attention of the user
∞  Increased advertising effective-

ness

File formats:
∞  Static images and HTML code 

possible (no HTML5 (.zip))

Achieve an even better result for your campaign and increase your visibility on the internet with multiple playout. 

By extending your banner advertising with multiple plays, you benefit twice. As of now, we offer you an extension in the display portfolio. 

Desktop as well as mobile related.  

Our services: 
∞  Joint determination of the ad impressions to be realised for your banner. 
∞  Reporting on the exact reach (impressions) achieved by your campaign at the end of the term. 
∞  Individual and personal advice 

With combined knowledge of online marketing and your industry, we set the right parameters for optimal placement. 

Suitable file formats are static images and HTML code - no HTML(.zip). 

Full flexibility! Get to know the effect of the Responsive or Parallaxer in combination with an already known banner.

Responsive and Parallaxer - added value through multiple targeting and multiple plays

Suchen …  Suchen … 

Billboard

Responsiver Parallaxer

Parallaxer

NEW!
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Native Content Ad Native Video Ad

Banner ads on a website are similar in form and design to our own articles on 

the website in terms of the combination of images and copy and are thus less 

noticeable as advertising.  

∞    They can be placed in Medium Rectangle, Leaderboard Premium and 

Leaderboard Basic banner ad spaces. 

∞    Leaderboard format: Image (1200 x 800 pixels), headline (approx. 45 

characters), body copy (approx. 100 characters), call to action (approx. 20 

characters). The “character limits” can vary depending on the location of 

the ad.

∞    File format (image):  png, jpg, gif (also animated)

∞    File size (image): 200 KB 

∞    Devices: Desktops, tablets, mobiles 

€ 190,- CPM

In-banner video ads on a website are similar in form and design to our own 

articles on the website in terms of the combination of video and copy and are 

thus less noticeable as advertising.  

∞    They can be placed in the Leaderboard Premium banner ad space. 

∞    Format: Video (940 x 250 pixels); headline (approx. 55 characters), no body 

copy, call to action (approx. 20 characters).

∞      Length of video: max. 59 sec. 

∞    File format: .mp4 

Only physical videos are allowed, no links to third-party providers, etc.   

∞    File size: max. 29 MB 

∞    Devices: Desktops, tablets, mobiles 

€ 190,- CPM
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Search … 

Content Placement

Content Placement

Content Placement

Whitepaper

Content Placement is published 

as a full-fledged, labeled article 

in the desired section on our 

portal site

∞  consultation from our contact 

experts (pre-quality check)
∞  editing of the contents based 

on our internal style guide and 

target group criteria (editorial 

look and feel)
∞  placement of the article in the 

section that you desire
∞  archiving on the portal site: 

1 year after publication
∞  Number of characters:

about 3000

Marketing 

∞  incl. banner on website for 1 week

∞ incl. 2 text ads in the newsletter

∞  integration in the editorial 

newsletter

∞ Duration: 1 year

Price: 4,165 euros

Integration and promotion of your 

white paper on our portal site

Components:

∞  Editorial services: pre-quality-

check by our content experts

∞  Creation of a landing page on 

our portal

∞  Weekly forwarding of download 

addresses over the entire durati-

on (12 weeks)

∞  Archiving on portal site: one year 

after publication

Marketing during the entire 

duration:

∞  Individual banner

∞  Social media integration

∞  Integration into the editorial 

newsletter

∞ Duration: 3 months

Price: 8,690 euros

  Base price including 40 leads 

(42 euros for every additional lead)

(e.g. first name and surname, 

email address, company, position, 

telephone)

Examples of already published 

white papers can be found here

https://www.automobil-produktion.de/

insights/whitepaper.html

Registration for download

READING 
RECOMMENDATION

Do you need qualified sales leads?

You are welcome to contact us. 

We design and run an individual 

campaign based on their needs.
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Data formats:

(animated) GIF format, JPG, HTML/HTML5, DHTML banner, image files or graphic files 

(including banners) always as RGB (color model).

The maximum data size is 50 kB. The specified file size is a maximum value and is  

considered to be the total sum of all the data that define the advertising material  

(including files, images, etc., to download).

 

Format of the newsletter:

HTML/text

animated formats are not permitted

Delivery address:

Please send the advertising material for your campaign to

pacoli@media-manufaktur.com

Timeframe for delivery:

1 week before the start of the campaign (banner)

2 weeks before dispatch date (standalone newsletter)

With this lead time, we have enough time to test the formats and guarantee the  

campaign’s reliable delivery. We bear no financial responsibility for delays resulting

from late deliveries. We need the following information at the time of the delivery:

– The name of the customer

– The name of the campaign

– Timeframe for the booking

– Assigned site

– Advertising format

– Contact person in case of questions

– Click URL

Reporting: 

If desired, you can receive an evaluation of ad impressions, ad clicks and CTRs.

Formats and technical specifications
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Newsletter Automobil Produktion Update

Features:

Workdays, the newsletter provides up-to-date, valuable information on the auto 

and supplier industries, along with more extensive information on companies, 

people, markets, products and technologies. Industry news is combined with in-

depth background information. 

Recipients: 

Decision-makers in a range of functions the automotive and supplier industries, 

including executive boards, high level management, production and logistics, 

purchasing and development. 

Forms of advertising and prices:

Forms of advertising Format (in pixels) 
Price per 

calender week

Header Ad 650 x 90 1,600 euros

Contend Ad 650 x 150 1,600 euros

Text Ad

Image 620 x 349 pixels

Overline: 30 characters

Headline: 55 characters

Body: 330 characters 

2,190 euros

Maximum data volume 50 KB

Distribution: Total number of recipients: 16,121 (As of August 2023)  

Shipping 2 x per week Tuesday & Thursday (no shipping on national holidays)
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Header Ad

Content Ad

Text Ad
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Themed Newsletter

The themed newsletter offers the best possible placement for your company, 

your product or your solution for our target group. Eight times a year, our 

editorial team gathers the most relevant news on a particular topic into one 

of our newsletters. Your company name and logo in the header of the themed 

newsletter on an exclusive basis (presented by…). Yet another advertising for-

mat such as text ads or static or moving banners can also be placed here.

∞ 16,121 qualified recipients,

including the top experts in the sector

∞ High, above-average opening rates

∞ Possible file formats: jpeg, gif and png

∞  Maximum size 50 KB for a banner or alterna-

tively 350 characters of text including spaces 

plus a picture (620 x 349) for the text ad; 

logo as a graphic or image file

∞ Price per shipment: 7,260 euros

NEW!

Your 

Product

Your LOGO presented by

Schedule of dates and topics for 2024

     Week No. Main Theme

1 10 Smart Factory

2 20 GAB

3 26 Top 100 suppliers  

4 35 Tools

5 42 Lean (incl. ALP Winner)

6 50 Sustainability

EXCLUSIVE
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Standalone Newsletter

Besides our newsletters, we have another option that allows you to 

address our target groups – with a standalone newsletter. 

You design a newsletter that contains only your content. This guarantees 

your ability to advertise to a precise group of potential customers 

without any distractions. Under our site’s name, newsletter is sent to 

about 15,500 subscribers and contains 100 percent customer content. 

We offer two different options for the standalone newsletter: 

Standard:

Variation 1 – based on our template design 

Variation 2 – based on your (the customer’s) HTML 

We recommend variant 1 for your communication. The package 

always includes the newsletter’s creation and a correction loop. 

Price from 6,490 euros per delivery

Below you will find information on the various technical specifications 

for the delivery of data for the shipment of your newsletter (Guideline 

for Standalone Newsletters): 

www.automobil-produktion.de/mediadaten 

Material delivery 14 days before shipping date. 

New: Engage Plus

Send a second standalone newsletter with additional information to 

the recipient of the first standalone newsletter to ensure maximum 

interest within your target group.

Price on request
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Data-driven Online Marketing

Talk to us to learn more about:

∞ Account-based marketing campaigns

∞ Intent scoring

∞ CPL models

∞ Range increases

∞ High-value traffic with click guarantee 

Here is what we can offer:

∞   Cross-network and cross-device execution of campaigns to reach 

defined target groups

∞   Maximum control of your advertisement investments with the help of 

precise campaign evaluations

∞   Low scatter losses since only specially selected users are addressed

∞   Various pricing models

With our audience products, you reach your target group right  

where they are – even beyond our platforms 
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Access figures per month: 

Automobil Produktion: 167,604 page views/month

automotiveIT: 35,679 page views/month

total: 203,283 page views/month

Annual average for the last 12 months from 07/22 to 06/23 according to Google Analytics.

Webinar – your new path to your key target group

Your seminar as a live exchange of views and information 

followed by a panel discussion.

Open up your expertise to a wider public – with interaction

We handle the marketing for you

∞  Professional execution including kickoff meeting with your speakers 

and (if desired) our moderators* including explanation of unique selling 

points, target group and the benefits for webinar participants 

∞  If desired, arrangement of experts and co-speakers

∞  Development of your webinar landing page including  

registration option and introduction of speakers

∞  Loading of the download materials (e.g. data sheets, e-book…)  

that you have provided

∞  Doing a final dry run about one week before the webinar is held

∞  Unlimited timeframe for downloading your webinar from  

our media library after completion

 *  Editorially independent, highly competent industry editors and/or  

experienced staff from the automotive event team would be happy  

to provide you with guidance.

∞  Direct exchanges with your  

target group
∞  Communicate the expertise  

of your company
∞  Gain new customers with  

our address pool
∞  Present yourself to the readers  

of Automobil Produktion

We take your idea and turn it into an attractive webinar.

Benefit from the reach of of our brands and our dedicated 

development of the trade magazine’s top target groups.  

Take advantage of our expertise and our network to achieve 

your communication goals.

Recordings of successfully marketed webinars can be found here

www.automobil-produktion.de/webinare.html 

Price from 9,900 euros per webinar
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Themed Talk

At its core, this is a 60-minute livestreamed event, consisting of your 
presentation, the presentation of an OEM or supplier, and a subsequent 
discussion potentially with a scientist – led and moderated by one of  
our editors. The key aspect: You define the topic and choose your prefer-
red customer, and we create the right setting for you. 

At https://www.automotiveit.eu/insights/digitale-themen-talks.html  
carried out so far.

∞  A panel setting devoted to your theme based on your specifications, 
coordinated with the specialists on our editorial team

∞  Dry-run and storyline in close coordination with all the speakers

∞  Marketing via standalone newsletter, banners on website and in social 
media

∞  Invitation management based on your target list

∞  Full service set-up

∞  Duration: 50 – 60 minutes via Goto Webinar

∞  300+ participants on average (leads forwarded afterwards)

Total price: 35,000 euros

Our Services

∞  We use our expertise and our network to help you reach your  
communication goals.

∞  We back the digital Themed Talks with targeted digital marketing with 
editorial support.

∞  Promotion and the generation of participants, among other things, 
with a standalone newsletter sent  to our newsletter distribution list  
(a total of 20,145 subscribers) along with individualized banners in our 
portals (more than 203,283 page views per month) for a minimum  
of three weeks.

∞  We analyze the participants and make the leads available to you.

"Digitalization and related innovations haven't stopped short of the marketing field. 

So it was a great pleasure to become acquainted with Media-Manufaktur's Themed 

Talk concept. Participants in virtual events now have high expectations for infor-

mational content, entertainment and quality of presentation. The Themed Talk on 

“Mobility Digital Twin” was able to deliver everything – a specialized dialogue with 

perspectives, theses and open questions for discussion – so it was able to provide 

exceptional results in terms of the number of participants and their response."

Jens Beier, Industry Marketing Lead Automotive, Fujitsu Technology Solutions GmbH:

The Advantages

Benefit from our network, our expertise and our reach as the leading 
trade magazine for the automotive and IT industries.

∞ Exclusive conversation with your target customer

∞ Positioning as a source of solutions on an equal footing

∞ More than 300 leads directly relating to the topic

∞ Cross-media marketing before and after the Themed Talk
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Example of an automotiveIT Themed Talk with Cloudflare
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Roundtable

90 minutes of conversation with experts – virtually from a studio or live 
from the panorama lounge at the Suddeutscher Verlag's high-rise in 
Munich. You define the direction of the topic, and our specialized editors 
handle the request for speakers and create the storyline. The roundtable 
can be designed to be fully digital or have handpicked audience on site, 
including catering, as well as with virtual participants.

The Advantages:

Benefit from our network, our expertise and our reach as the leading  
trade magazine for the automotive and IT industries.

∞ Exclusive conversation with your target customers

∞ Positioning as a source of solutions on an equal footing

∞ More than 300 leads directly relating to the topic

∞ Cross-media marketing before and after the Themed Talk

Our services:

∞  Topics and panel-discussion setting based on your specifications,  
coordinated with our specialized editorial staff.

∞  4-5 panelists plus 1-2 moderators

∞  Dry run and storyline in close coordination with all the speakers

∞  Marketing with a standalone newsletter, banners on the website and in 
social media

∞  Invitation management based on your target list

∞  Full service set-up

∞  Duration: 90 minutes as a studio production or a live event

∞  300+ participants on average (leads forwarded afterwards)

∞  Optionally with on-site audience, including catering

Price: 50,000 euros, depending on the configuration
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Munich

May 16/17, 

2024

platform emerged that promotes a constructive dialogue between 

board members, executives, operating departments and IT providers.

This benefits you as a partner, exhibitor and participant. In-person, 

networking, break-out and speaking options are the most important 

ways to expand your network.

Join the decision-makers of the future in 2024.

Meet your customers as a speaker and participant. 

www.automobil-produktion-kongress.de

Over the past few years, the Automobil Produktion Congress has 

been an event that keeps up with changes in manufacturing. Decisi-

on-makers and managers of production operations are facing innu-

merable challenges. The Automobil Produktion Congress will outline 

these challenges and point the way to the transformation in producti-

on and logistics at automakers and their suppliers. 

Starting in 2024, automotive manufacturing solution, our English 

sibling, will offer its view of international automotive manufacturing as 

co-organizer.

During a lab or plant visit and with highly practical, rousing lectures, 

the growing importance of the digital transformation in production 

and logistics as well as the integration of IT in vehicle production can 

be experienced up-close.

There is still a great deal of networking time for attendees to get to 

know one another and make progress on strategies relating to innovation 

and digitalization in manufacturing. With the kickoff event in 2019, a 

Automobil Produktion Kongress
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Bookable add-ons and startup terms

Are you a startup in the automotive sector? We have the opportunity to present your company in our community at startup terms.

Do you have an interesting exhibit or would you like to present yourself entirely differently? We can cite just a couple of catchwords:

candy bar, napkin printing, cocktail bar, foosball table… You have the idea. We have the solution! (Almost) anything is possible.

Automobil Produktion Kongress 2024
Gold- 

Partner

Gold-

Light- 

Partner

Silver-

Panel- 

Partner

Expo- 

Partner

Bronze- 

Partner

Speaker slot, 20 min. (Lecture 15 min. /Q&A 5 min.) 

Partner stand including presentation wall (2000 x 2200 mm)

Panneldiscussion 30 min. 

Partner stand including presentation wall (800 x 2200 mm)

Naming speaker with company logo in the program and the event app

VIP tickets for top customers, business partners and employees 10 6 6 4 2

Logo & company presentation in the event app and on the event website

Extensive logo presence in all own ads

Print: Ads in Automobil Produktion or automotiveIT (format) 2 (1/1) optional 1 (1/1) optional optional

Content Placements on www.automobil-produktion.de or www.automotiveIT.eu alternativ optional alternativ 1 1

Digital: Whitepaper on www.automobil-produktion.de or www.automotiveIT.eu 1 1

automotiveIT  

car.summit

Automobil

Produktion Kongress

automotiveIT

Kongress
Mobility Circle Studies Analyses

Contact Person/  

Company Information
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NG LEAD GENERATION

Berlin

October 01, 

2024

For 16 years in a row, board members and CIOs of major automakers

and suppliers have been meeting at the automotiveIT Kongress in

Berlin. The decision-makers are on-site here – both on the stage as

well as in the auditorium.

You benefit from this as a partner, an exhibitor or a participant.

In-person, networking, break-out and speaker options are important

elements that can be used to expand your network.

The event has become the world’s largest Conference for automotiveIT

and the most important gathering in the sector. It has also become

one of the industry’s “must-attend” events.

Top speakers from the major automakers, suppliers and IT firms report on

their experiences and assessments. They discuss the challenges that the

auto industry of tomorrow will face and shine with high-caliber lectures.

Information-sharing with top decision-makers at the highest level.

In the last years, the record number of guests stood at more than 500 

attendees/decision-makers. About 85% of them were participants.

More than 50% of the participants come from the auto industry: CIOs,

CDOs, CTOs, board members, managing directors, IT & technology

decision-makers, division managers, project managers, group leaders

from automakers and suppliers along with IT services providers (C-level).

Awaken a common vision of the future, find inspiration and potential

partners. Be sure to attend.

 www.automotiveIT-kongress.eu

automotiveIT Kongress – the high-caliber gathering of CIOs from the auto and IT sectors

The industry summit

automotiveIT 

car.summit

Automobil

Produktion Kongress

automotiveIT

Kongress
Mobility Circle Studies Analyses

Contact Person/ 

Company Information
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Bookable add-ons and startup terms

Are you a startup in the automotive sector? We have the opportunity to present your company in our community at startup terms.

Do you have an interesting exhibit or would you like to present yourself entirely differently? We can cite just a couple of catchwords:

candy bar, napkin printing, cocktail bar, foosball table… You have the idea. We have the solution! (Almost) anything is possible.

automotiveIT Kongress 2024

Coope-

ration- 

Partner

Gold- 

Partner

Silver 

Panel- 

Partner

Silver- 

Partner

Silver- 

Partner

Expo- 

Partner

Bronze- 

Partner

At the event

Speaker slot, 25 min. (Lecture 20 min. /Q&A 5 min.) 

Exclusive participation in roundtable of C-level experts

Speaker slot, 20 min. (Lecture 15 min. /Q&A 5 min.) 

Panneldiscussion 30-40 min. (Deep-dive platform)   ( )*

Speaker slot, 15 min. (Deep-dive platform)   ( )*

Exclusive partner stand including exhibition space (Lounge, illuminated back wall)

Partner stand including printable rear wall (2400 x 2200 mm)

Partner stand including printable rear wall (800 x 2200 mm)

Top 25 Hall of Fame (only for ranked top 25 IT service providers)

VIP tickets for business partners and employees 20 10 6 6 4 3 2

Crossmedia-Package 360

Themed talk (Partner/OEM/Editorial) in 2024 1 1

Ads in Automobil Produktion or automotiveIT (format) 4 (1/1) 4 (1/1) 2 (1/1) 2 (1/1) 2 (1/1) 1 (1/4)

Content Placements at www.automobil-produktion.de or www.IT4automotive.eu 2 2 2 2 2 2

automotiveIT  

car.summit

Automobil

Produktion Kongress

automotiveIT

Kongress
Mobility Circle Studies Analyses

Contact Person/  

Company Information

* Alternative to speaker slot 20 min. on the main stage

* Alternative to speaker slot 20 min. on the main stage
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NG LEAD GENERATION

Munich 

November 05,

2024

The new automotiveIT car.summit - Engineering meets IT focuses even 

more on the Software-Defined Car and the collaboration of E/E and IT 

experts at car manufacturers worldwide who have to master the enor-

mous challenges of the car of the future. 

The collaboration between the important departments – E/E and IT – 

at the car manufacturers is just as imperative as the collaboration with 

suppliers and IT. 

Collaboration with suppliers and tech players to develop intensively 

networked, automated and data-driven solutions, to build their own or 

joint platforms and operating systems and to differentiate themselves 

from the customer. 

The automotiveIT car.summit takes up these market-changing develop-

ments and wants to give decision-makers, stakeholders and new thinkers 

from the automotive and IT sectors a platform to discuss and classify the 

dynamics of the new ecosystems.

Engineering meets IT.Today there are two fields, two 

departments, in individual companies with one goal: 

the software-defined car.

Target group: E/E, IT and Connected Car departments, C-level (CIO, 

CDO, COO), IT managers, mobility managers, Executive management, 

board members.

Our goal – as with our established events - is to welcome 30 percent 

of the participants from the automotive and supplier industry on site.

At the automotiveIT car.summit-Engineering meetsIT you will learn 

why collaborations in the Software-Defined Car is vital for the future 

market position of car manufacturers. Benefit from the best practices 

and experiences that manufacturers and suppliers will exclusively 

share with you.

www.carsummit.de

automotiveIT 

car.summit

Automobil

Produktion Kongress

automotiveIT

Kongress
Mobility Circle Studies Analyses

Contact Person/ 

Company Information
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Bookable add-ons and startup terms

Are you a startup in the automotive sector? We have the opportunity to present your company in our community at startup terms.

Do you have an interesting exhibit or would you like to present yourself entirely differently? We can cite just a couple of catchwords:

candy bar, napkin printing, cocktail bar, foosball table… You have the idea. We have the solution! (Almost) anything is possible.

automotiveIT  

car.summit

Automobil

Produktion Kongress

automotiveIT

Kongress
Mobility Circle Studies Analyses

Contact Person/  

Company Information

automotiveIT car.summit – Engineering meets IT 2024
Gold- 

Partner

Gold-

Light- 

Partner

Silver-

Panel- 

Partner

Expo- 

Partner

Bronze- 

Partner

Speaker slot, 20 min. (Lecture 15 min. /Q&A 5 min.) 

Partner stand including presentation wall (2000 x 2200 mm)

Panneldiscussion 30 min. 

Partner stand including presentation wall (800 x 2200 mm)

Naming speaker with company logo in the program and the event app

VIP tickets for top customers, business partners and employees 10 6 6 4 2

Logo & company presentation in the event app and on the event website

Extensive logo presence in all own ads

Print: Ads in Automobil Produktion or automotiveIT (format) 2 (1/1) optional 1 (1/1) optional optional

Content Placements on www.automobil-produktion.de or www.automotiveIT.eu alternativ optional alternativ 1 1

Digital: Whitepaper on www.automobil-produktion.de or www.automotiveIT.eu 1 1
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NG LEAD GENERATION

Munich

 November 06,

2024

Drawing on the Mobility Services Report, host Dr. Stefan Bratzel high-

lights the industry's most important trends and developments. The mo-

bility of the future requires new thinking and approaches. In the future, 

it will no longer be possible to manage the challenges to mobility and 

transportation with the paradigms of the past. “Electric, autonomous, 

multimodal, cooperative” – those are the main buzzwords describing the 

technological and social innovations needed to guarantee sustainable 

mobility in cross-sector ecosystems.

Individual players or modes of transportation such as the automobile and 

public transit alone cannot meet these challenges alone and in isolati-

on. Instead they require disciplined cross-industry cooperation. On one 

hand, this involves the presentation of new creative ideas and solutions 

for an efficient and sustainable mobility strategy. On the other hand, it in-

volves the way these concepts for the future can be successfully carried 

out and institutionalized as companies and political figures interact.

You benefit from this as a partner, exhibitor and participant. Attendance, 

networking and speaker options are the most important ways to expand 

your network.

Together we will think about the future of integrated, sustainable 

mobility, since the future lies in common standards and in a level of 

cooperation that we have not yet been able to conceive.

Share your views and information on future concepts for an inte-

grated, sustainable mobility – live during a panel discussion and 

personally during networking.

www.mobility-circle.com

Mobility Circle – Rethinking Mobility with Dr. Stefan Bratzel
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Bookable add-ons and startup terms

Are you a startup in the automotive sector? We have the opportunity to present your company in our community at startup terms.

Do you have an interesting exhibit or would you like to present yourself entirely differently? We can cite just a couple of catchwords:

candy bar, napkin printing, cocktail bar, foosball table… You have the idea. We have the solution! (Almost) anything is possible.

automotiveIT  

car.summit

Automobil

Produktion Kongress

automotiveIT

Kongress
Mobility Circle Studies Analyses

Contact Person/  

Company Information

Mobility Circle 2024
Gold- 

Partner

Gold-

Light- 

Partner

Silver-

Panel- 

Partner

Expo- 

Partner

Bronze- 

Partner

Speaker slot, 20 min. (Lecture 15 min. /Q&A 5 min.) 

Partner stand including presentation wall (2000 x 2200 mm)

Panneldiscussion 30 min. 

Partner stand including presentation wall (800 x 2200 mm)

Naming speaker with company logo in the program and the event app

VIP tickets for top customers, business partners and employees 10 6 6 4 2

Logo & company presentation in the event app and on the event website

Extensive logo presence in all own ads

Print: Ads in Automobil Produktion or automotiveIT (format) 2 (1/1) optional 1 (1/1) optional optional

Content Placements on www.automobil-produktion.de or www.automotiveIT.eu alternativ optional alternativ 1 1

Digital: Whitepaper on www.automobil-produktion.de or www.automotiveIT.eu 1 1
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Exclusive target group access

with the help of our studies

You have …

topics relating to digital innovations, electric mobility or exciting 

technology trends that could be developed into a study?

We have …

contacts with professors, institutes and experts on an extremely

wide range of topics and have published successful studies and

product tests in recent years.

Your benefits …

∞ Exclusivity through the prominent placement of your logo

on the cover (“in cooperation with” or “powered by”)

∞ Lead generation in your target group by inserting the study

in our trade magazines or as a white paper download in our

online network

∞ Extending your reach using our social media channels

∞ Premium leads by means of webinars and explosive

workshops on the study at your customers

∞ Line extensions such as posters or content excerpts

of the study as an added means of communication

Call us …

and our team of experts from our editorial and marketing staffs

will work with you to develop a study and successful marketing

concept from your idea.

Proposalsindividuallytailored to you

Already published …

∞ The Connected Car Innovation

Index (CCI Study), which

compiles and compares the

empirical strengths of 30

automakers and eight countries

in terms of innovation and

performance in the networked

  vehicle and mobility services field.

∞ The Mobility Services Report

(MSR), which provides facts

and analyses on the maturity

and market penetration of the

most important mobility services

worldwide.

Powered by:

Wissenschaftliche Leitung: In Zusammenarbeit mit:

(Summary)

MOBILITY 
SERVICES
REPORT 2022

automotiveIT 

car.summit

Automobil

Produktion Kongress

automotiveIT

Kongress
Mobility Circle Studies Analyses

Contact Person/ 

Company Information



Media Data 2024
MAGAZINE · ONLINE · NEWSLETTERS · CONFERENCES · DIGITAL NETWORKING · LEAD GENERATION

38

Circulation and analyses

Circulation control:

Circulation analysis:

Copies per edition as annual average  

(1 July 2022 - 30 June 2023)

Print circulation: 8,000

Actually distributed  

circulation:

7.847 Share distributed abroad: 640

Sold circulation: 690 Share distributed abroad: 78

- subscriber copies: 681 thereof members:  -

- other sales: 9

- individual sales: 0

Free copies: 7,157

Remaining, specimen

and archive copies:

153

Distribution based on

German federal state:

Share of actually distributed circulation

% copies

Baden-Württemberg 22,8 1,591

Bayern 20,8 1,451

Berlin, Brandenburg, Mecklen-

burg-Vorpommern

2,4 166

Bremen, Hamburg, Schleswig- 

Holstein

4,4 306

Hessen 8,4 586

Niedersachsen 10,5 732

Nordrhein-Westfalen 17,9 1,249

Rheinland-Pfalz 3,8 264

Saarland 1,7 118

Sachsen, Sachsen-Anhalt 4,8 338

Thüringen 2,5 181

Actually distributed circulation 100,0 6,982

Geographic distribution analysis:

Economic zone: Share of actually distributed circulation

% copies

Domestic 89.0 6,982

Abroad 8.1 640

Other* 2.9 225

Actually distributed circulation 100.0 7,847

* Non-analyzed circulation, including trade fairs and conference copies, etc.

automotiveIT  

car.summit

Automobil

Produktion Kongress

automotiveIT

Kongress
Mobility Circle Studies Analyses

Contact Person/  

Company Information
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Circulation and analyses

Industry/Branch:

WZ

2008

Code

Recipient groups

(according to classification of the

branch of industry 2008)

Share of actually dis-

tributed circulation

% Recipients

29 Automakers 33.4 2,627

Auto supplier industry 33.0 2,592

20, 21, 22 Production of rubber and plastic 

goods, chemical products

6.1 478

24 Metal production and processing 2.4 187

25 Production of metal products 9.4 741

27.1 Manufacture of devices for  

electricity production

2.0 158

26.3 Telecommunication technology 0.5 36

26.51, 26.6, 26.7, 

32.5

Measurement, control and  

navigation technology, optics

2.5 200

28 Machine-building 10.1 794

71.12 Engineering service providers 5.5 429

Other industries (vehicle retailing,

IT and financial services, corporate 

consulting)

25.2 1,974

Other* 2.9 225

Actually distributed circulation 100.0 7,847

* Non-analyzed circulation, including trade fairs and conference copies, etc.

Size of the business unit:

Number of employees Share of actually distributed circulation

% Recipients 

      1 - 49 20.1 1,580

    50 -  99 8.0 625

  100 - 199 9.7 762

  200 - 499 15.9 1,253

  500 - 999 11.1 868

1.000 or more employees 25.7 2,016

Employee count not known 6.6 518

Other* 2.9 225

Actually distributed circulation 100.0 7,847

* Non-analyzed circulation. including trade fairs and conference copies. etc.

automotiveIT  

car.summit

Automobil

Produktion Kongress

automotiveIT

Kongress
Mobility Circle Studies Analyses
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Circulation and analyses

Characteristics of activity:

Job area Share of actually distributed circulation

% Recipients

Company leadership 35.6 2,796

Research, development  

and design

17.7 1,390

Production, production  

preparation (+ assembly)

13.8 1,085

Purchasing,  

technical purchasing

10.9 853

Quality 6.7 525

Other functions (e.g. planning, 

project management)

9.2 721

IT / Software 3.2 252

Other* 2.9 225

Actually distributed circulation 100.0 7,847

 * non-analyzed circulation, including trade fair and conference copies, etc.

Position in company:

Job area Share of actually distributed circulation

% Recipients

Managing directors/board of  

management/supervisory board

27.6 2,161

Subsidiary, factory and senior 

management

3.9 307

Department and division  

management

38.1 2,992

Project management 2.3 182

Professional staff 22.1 1,736

Not specified 3.1 244

Other* 2.9 225

Actually distributed circulation 100.0 7,847

 * non-analyzed circulation, including trade fair and conference copies, etc.
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Dilan Cimen
Sales 

dilan.cimen@media-manufaktur.com

+49 151 72857520 

Guido Göldenitz
Key Account/Sales 

  goeldenitz@media-manufaktur.com

+49 151 26664470 
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Publishing Company
Media-Manufaktur GmbH
Bemeroder Straße 71 
30559 Hannover

 verlag@media-manufaktur.com

Managing Director
Moritz Warth

Publishing Director
Dirk Reusch

Assistant to the Publishing Director
and chief editor
Caterina Hillbrecht

 +49 8191 125-934
   caterina.hillbrecht@ 
media-manufaktur.com

Marketing and Participant Management
Tanja Burmeister

 +49 8191 125-924
 burmeister@media-manufaktur.com

Key Account/Sales 
Guido Göldenitz

 + 49 151 26664470 
 goeldenitz@media-manufaktur.com

Sales Manager
Dilan Cimen

 +49 151 72857520
 dilan.cimen@media-manufaktur.com 

Sales & Process Development  
Management 
Franziska Freund

 +49 8191 125-938
 freund@media-manufaktur.com 

Sales Representative
Marion Taylor-Hauser

 +49 921 31663
 taylor.m@t-online.de 

Inside Sales Manager

Andrea Pacoli

 +49 8191 125-922

 pacoli@media-manufaktur.com

Advertising Assistant

Wencke Dettmer

 +49 8191 125-940

 dettmer@media-manufaktur.com

Editor-in-Chief

Pascal Nagel

 +49 8191 125-937

 nagel@media-manufaktur.com

Deputy Editor-in-Chief

Yannick Tiedemann

 +49 8191 125-927

 tiedemann@media-manufaktur.com

Managing Editor

Werner Beutnagel

 +49 8191 125-928

 beutnagel@media-manufaktur.com

Manager, Print Production

Götz Fuchslocher

 +49 8191 125-828

 goetz.fuchslocher@ 

 media-manufaktur.com

Editor

Timo Gilgen 

 +49 8191 125-936

 timo.gilgen@media-manufaktur.com 

Ronja Schmiedchen 

 +49 8191 125-935

 ronja.schmiedchen@  

media-manufaktur.com 

Reporter

Fabian Pertschy

 +49 8191 125-945

 fabian.pertschy@

 media-manufaktur.com

Content Manager 

Andreas Karius 

 +49 8191 125-933

 andreas.karius@mi-connect.de 

Event Management

 events@media-manufaktur.com

Anna-Theresa Warnecke

 +49 8191 125-943

Janette Pallagst

 +49 8191 125-944

Address Management

Maria Ganseforth

 +49 8191 125-925

 ganseforth@media-manufaktur.com 

Inhouse-Grafik & Webdesign

grafik@media-manufaktur.com

Daniela Girotto

 +49 8191 125-923

Joëlle Wachholz

 +49 8191 125-941

Volume: 
Vol. 38, 2024 

Publication frequency: 
6 issues yearly 
see editorial calendar 

Reference price annual subscription 
6x issues yearly print and digital* 
incl. 4 issues automotiveIT: 

Domestic: 193,99 € (Price share  
digital € 5,35) plus € 16,05 shipment 

Abroad: 193,99 € (Price share  
digital € 5,35) plus € 32,10 shipment

Pricing include VAT.

Digital  € 169,99 incl. VAT

Printing Company  
QUBUS media GmbH
Beckstraße 10 · 30457 Hannover

Terms and Conditions 
Our general business terms apply  
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